Kulturmarke 2007
Pramierte Kulturprojekte

.Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen
Raum. Die Preistrager zeichnen sich durch eine Orientierung
auf Méarkte und Zielgruppen aus und haben damit s Potential
fur Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjghrigen
Preistrager machen deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolg-
reiches Marketing hervorragend verkniipfen lassen”, so Hans-Con-
rad Walter, Geschaftsfiihrer von Causales, anlasslich der Preisver-
leihung ..Kulturmarke des Jahres 2007 am 9. November in Berlin.

Phzno, der Experimentierlandschaft aus Wolfsburg, gelang
diese Verbindung nach Einschatzung der Juroren am besten, gefolgt
von der Semperoper aus Dresden und dem Kinder- und Jugendthe-
ater Murkelblhne aus Berlin.

Kriterien fir die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben
der Markenqualitat Marktfahigkeit, Originalitat, Offentlichkeitsarbeit
und das Angebot flir Sponsoren. Der Hauptpreis im Wert von 10.000
Euro wurde von der Deutschen Bahn gestiftet.
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