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1000 Gäste aus Wirtschaft,  Kultur,  Pol i t ik  und Medien fe ierten in der           
KulturBrauerei  in Ber l in die dies jähr igen Preisträger Schirn Kunsthal le        
Frankfurt,  Ozeaneum und Markus Rindt.  
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Über s i cht  de r  Med ienkontakte  de r  Agentur  Causa l e s  
  

Medium Veröffentlichung Druckauflage 
Kontakte 
print/Tag 

Kontakte online 
(Pagevisits)/Tag 

Anmer- 
kungen 

Artikel  
print 

Artikel  
online 

Publizierung 
Presseinformation 

presseportal.de 27.05.2008     65.886 °     X 
Firmenpresse.de 30.05.2008     4.928 *     X 

jenniferhoffmann.com 30.05.2008     k. A.       X 
Presse Anzeiger 30.05.2008     5.975 *     X 

socialbc.com 30.05.2008     k. A.       X 

Andoo.de 01.06.2008     k. A.       X 

Der Siebdruck 06.2008 4.500  11.250   *  X     

goerlitz.de 01.06.2008     k. A.       X 

Wörkshop 06.2008 9.500  23.750     X     

ostseeklick.de 03.06.2008     50.000 *     X 

theatermanagement-aktuell.de 03.06.2008     k. A.       X 

wochenspiegel-saarland.de 17.06.2008     k. A.       X 

24-fair.com 18.06.2008     6.667       X 

kulturmanagement.net 18.06.2008     1.000 *     X 

kulturportal-deutschland.de 18.06.2008     2.000       X 

marketing.de 18.06.2008     k. A.       X 

scouty.de 18.06.2008     k. A.       X 

telelino.de 18.06.2008     3.082 °     X 

news4press.com 16.07.2008     10.000 *     X 

perspektive-mittelstand.de 16.07.2008     22.500  *       X 

presseecho.de 16.07.2008     582.766 *     X 
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Medium Veröffentlichung Druckauflage 
Kontakte 
print/Tag 

Kontakte online 
(Pagevisits)/Tag 

Anmer- 
kungen 

Artikel  
print 

Artikel  
online 

Publizierung 
Presseinformation 

presseportal.de 16.07.2008     65.886 °     X 

presseportal.de 16.07.2008     65.886 °     X 

wallstreet-online.de 16.07.2008     159.395 °     X 

Yahoo Nachrichten 16.07.2008     10.220.000 ²     X 

go-with-us.de 17.07.2008     550 *     X 

marketing.de 17.07.2008     k. A.       X 

Mittelstandswissen.de 17.07.2008     k. A.       X 

Pro-Manager.de 17.07.2008     k. A.       X 

lifepr.de 18.07.2008     707.289       X 

openbroadcast.de 18.07.2008     k. A.       X 

openpr.de 18.07.2008     39.425 *     X 

BlachReport 20.08.2008 1.000  2.500   * X X   

kultura-extra.de 20.08.2008     25.275 *     X 

Advanced-traders.de 19.09.2008     k. A.       X 

BRD-info.net 19.09.2008     265.574 *     X 

Europäische Sponsoring Börse  19.09.2008     93.914 *     X 

finanznachrichten.de 19.09.2008     40.000 *     X 
Firmenpresse.de 19.09.2008     4.928 *     X 

go-with-us.de 19.09.2008     k. A.       X 

kreuzchor.de 19.09.2008     k. A.       X 

news4press.com 19.09.2008     10.000 *     X 

news-und-trends.de 19.09.2008     k. A.       X 

openpr.de 19.09.2008     39.425 *     X 
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Medium Veröffentlichung Druckauflage 
Kontakte 
print/Tag 

Kontakte online 
(Pagevisits)/Tag 

Anmer- 
kungen 

Artikel  
print 

Artikel  
online 

Publizierung 
Presseinformation 

politikportal.at 19.09.2008     k. A.       X 

presseecho.de 19.09.2008     582.766 *     X 

Pr-inside 19.09.2008     46.443 *     X 

pr-rss.com 19.09.2008     k. A.       X 

Redtram Deutschland 19.09.2008     k. A.       X 

robhom.genios.de 19.09.2008     k. A.       X 

ruhr-guide.de 19.09.2008     600.000       X 

telelino.de 19.09.2008     3.082 °     X 

Theaterkanal.de 19.09.2008     k. A.       X 

unternehmerweb.at 19.09.2008     k. A.       X 

Verband Junger Journalisten 19.09.2008     k. A.       X 

wallstreet-online.de 19.09.2008     159.395 °     X 

Weltatlas.info 19.09.2008     k. A.       X 

Yahoo Nachrichten 19.09.2008     10.220.000 ²     X 

newstin.de 20.09.2008     k. A.       X 

newsware.de 20.09.2008     k. A.       X 

kulturportal-deutschland.de 21.09.2008     k. A.       X 

Marketing Börse 21.09.2008     2.666 *     X 

marketingguerilla.net 21.09.2008     150 *     X 

mobile.ots.at 21.09.2008     k. A.       X 

perspektive-mittelstand.de 21.09.2008     22.500 *       X 
Presse Anzeiger 21.09.2008     5.975 *     X 

presseportal.de 21.09.2008     65.886 °     X 
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Medium Veröffentlichung Druckauflage 
Kontakte 
print/Tag 

Kontakte online 
(Pagevisits)/Tag 

Anmer- 
kungen 

Artikel  
print 

Artikel  
online 

Publizierung 
Presseinformation 

openbroadcast.de 22.09.2008     k. A.     X X 

lufee.de 06.10.2008     k. A.       X 

Der Westen 04.11.2008     k. A.     X   
Kulturnews.de 06.11.2008     500.000     X   

Aschaffenburg24.de 07.11.2008     k. A.       X 
Kunstmarkt 07.11.2008     10.000 *   X   

Lausitzer Rundschau online 07.11.2008     39.914     X   

lifepr.de 07.11.2008     707.289 *     X 

Monstersandcritics 07.11.2008     26.000 *   X   
Pr-inside 07.11.2008     46.443 *   X   
Yahoo Nachrichten 07.11.2008     10.220.000 ²     X 
Absatzwirtschaft.de biznet.de 08.11.2008     2.272 *     X 
Firmenpresse.de 08.11.2008     4.928 *     X 

Frankfurter Rundschau 08.11.2008 150.816  377.040 387.500 * X X   

Marketing Börse 08.11.2008     2.666 *     X 

memo-media.de 08.11.2008     k. A.       X 
MV regio 08.11.2008     k. A.       X 
News4 Press 08.11.2008     10.000 *     X 
Nordkurier.de  08.11.2008     k. A.   X     
Online-Artikel.de 08.11.2008     k. A.       X 
perspektive-mittelstand.de 08.11.2008     22.500 *       X 
Portal der Wirtschaft 08.11.2008     k. A.       X 
pr-center.de 08.11.2008     k. A.       X 
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Med i um Ve rö f f en t l i c hung  D ruckau f l a ge  
Kon t a k te  
p r i n t /Tag  

Kon tak t e  on l i n e  
( P agev i s i t s ) / Tag  

Anmer -  
kungen  

A r t i k e l  
p r i n t  

A r t i k e l  
on l i n e  

Pub l i z i e r ung  
P r e s s e i n fo rmat i on  

Presse Anzeiger  08.11.2008     5.975   *      X 
proWissen Potsdam e.V.  08.11.2008     k.  A.      X   

Radio Gong Würzburg  08.11.2008     377.040  °      X 
sächs ische Zeitung onl ine 08.11.2008     1.361.960     X   
Stra lsund.de  08.11.2008     4.726 *  ( am 8.11 . )    X   

te le l ino.de  08.11.2008     3.082  °      X 

Ostseezeitung Stra lsund 08.11.2008 176.000 440.000     X     
Brandeburger Wochenblatt 08.11.2008 62.000 155.000     X     

Morgenpost  08.11.2008 153.838 1.884.595  346.025    X     
Dresdner Neueste Nachr ichten 08.11.2008 28.000 70.000     X     

Sächs ische Zeitung  08.11.2008 298.624 746.560      X     

Mainzer Rhein Zeitung 08.11 .2008 9.982 24.955     °  X     
Aktuel l  24  09.11.2008     k.  A.        X 
Deutsches Museums Verzeichnis  09.11.2008     k.  A.        X 

Newst icker  09.11.2008     k.  A.        X 
Ostseek l ick 09.11.2008     50.000  *      X 
presseporta l .de  09.11.2008     65.886  °      X 
Studenten.de  09.11.2008     k.  A.        X 
Yahoo Nachr ichten 09.11.2008     10.220.000  ²      X 
Yahoo Nachr ichten 09.11.2008    10.220.000  ²      X 

Bl i tz am Sonntag, Stra lsund 09.11.2008 43.600 109.000     X     

Zeitung am Stre lasund 09.11.2008     k.  A.    X     
Ad-hoc-news.de 10.11.2008     300.000  *      X 
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Med ium Ve rö f f en t l i c hung  D ruckau f l a ge  
Kon tak t e  
p r i n t /Tag  

Kon tak t e  on l i n e  
( P agev i s i t s ) / Tag  

Anmer -  
kungen  

A r t i k e l  
p r i n t  

A r t i k e l  
on l i n e  

Pub l i z i e r ung  
P r e s s e i n fo rmat i on  

Ber l iner  Morgenpost 10.11.2008 166.165 4.169.125  346.025   *  X     
Bus iness  on 10.11.2008     492  *      X 

Frankfurter  Rundschau 10.11.2008 150.816 377.040 387.500  *  X     
f re iepresse.de  10.11.2008     k.  A.        X 
kress.de  10.11.2008     425.000  *      X 
Mein Journa l  10.11.2008     2.500  *    X   
openpr.de  10.11.2008     39.425   *      X 
presseecho.de  10.11.2008     582.766  *      X 
St i ftung Sponsor ing  10.11.2008 5.000 12.500         X 
Stra lsund.de  10.11.2008     6.987  *  ( am 10.11 . )    X   

Welt Kompakt  10.11.2008 244.242 610.605 377.040  °  X     

Sponsor ing Extra Onl ine  10.11.2008     k.  A.        X 

hessen-hat-was.de  10.11.2008     k.  A.      X   

DBZ onl ine  10.11.2008     k.  A.        X 

Badische Zeitung onl ine  10.11.2008 420.000 1.050.000 110.000     X   

Ostfr ies ischer Kur ier  10.11.2008 15.583 3.958    °  X     

Neue Ruhr Zeitung 10.11.2008 62.435  156.087     °  X     

Mitte ldeutsche Zeitung 10.11.2008 54.708 114.270    °  X     

Main Echo  10.11.2008 34.792 86.980    °  X     

Hamburger Morgenpost  10.11.2008 159.407 398.517     °  X     

Fu ldaer Zeitung 10.11.2008 36.066 90.165     °  X     
ku lturmanagement. net 11.11.2008     1 .000  *      X 

Junge Welt  11.11.2008 20.000 50.000    °  X     
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Medium Veröffentlichung Druckauflage 
Kontakte 
print/Tag 

Kontakte online 
(Pagevisits)/Tag 

Anmer- 
kungen 

Artikel  
print 

Artikel  
online 

Publizierung 
Presseinformation 

Die guten Nachrichten 12.11.2008     2.000 * (14-tägig)   X   
Europäische Sponsoring Börse 12.11.2008     93.914 *     X 

Musik in Dresden 12.11.2008     2.666     X   
New business 12.11.2008     1.733 *     X 

Wechselausstellungen 12.11.2008     1.500 *   X   
Der neue Merker 13.11.2008     1.375 *   X   

Kronen Zeitung Kärnten 19.11.2008 80.080 200.200   ° X     

Crescendo - das klassikmagazin 11.2008 88.594 221.485   *     X 
Marketeers and Pioneers 003 12.2008 30.000 75.000   * X     

ABZ Nachrichten, IB HOGA Berlin 12.2008   k. A.     X     

Cicero - Magazin für politische Kultur 12.2008 40.000 12.197   ° X     
Capital contacts  12.2008 20.000 50.000   * X     

Blach Report  12.2008 1.000 2.500     X     
WIR Zeitschrift der IHK-Rostock 12.2008 27.267 68.167     X     

Public Marketing 12.2008 2.000 5.000     X     
         

* Durchschnittswert pro Tag laut Verlag         

° Durchschnittswert pro Tag laut IVW         

² Durchschnittswert pro Tag laut AGOF e. V.         

         
Gesamtsumme aller Printmedien-Kontakte (pro Tag): 11.598.445       
         
Gesamtsummer aller Online-Kontakte (pro Tag): 61.517.343       
         
Gesamtsumme aller Kontakte (pro Tag): 73.115.788       
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Ausgewäh l te  P re s sebe r i chte  in  den  P r in tmed ien,  
sort iert  nach Erscheinungsdatum 

 

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 06.2008 Der S iebdruck -  Das europäische Magazin für Technik und 

Werbung 

Auf lagenhöhe:  4.500         
( 1  x  pro Monat )  

Kontakte:  11.250 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 06.2008 Wörkshop -  Market ing, Messe, Event  

Auf lagenhöhe:  9.500               
(6  x  jähr l ich )  

Kontakte:  23.750 

 



 12

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 20.08.2008 Blach Report -  Trends und Tendenzen in der L ive-

Kommunikat ion 

Auf lagenhöhe:  1000 Kontakte:  2.500 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
F r ank fu r t e r  Rund s chau  vom 08 . 1 1 . 2008 ,  S e i t e  3 2   

                
P e r s ona l ab t e i l ung  

E i n  P r e i s  f ü r  Ho l l e i n s  Imp re s s i on i s t i nnen   

Die Ausste l lung " Impress ionist innen" in der Kunsthal le  Schirn von Februar bis  Juni  war e in 
überwält igender Publ ikumserfo lg.  185 000 Besucher wol l ten die Werke der Vertreter innen 
der impress ionist i schen Bewegung sehen, von Marie Bracquemond bis  Berthe Morisot.  
Schi rn-Chef Max Hol le in und se ine Market ingle iter in Inka Drögemül ler  dürfen s ich Monate 
danach noch einmal  über den Erfo lg der Schau freuen. In Ber l in wurde s ie jetzt mit dem 
Preis  "Ku l t u rma r ke des Jahres 2008" ausgezeichnet. Der Gewinn ist  mit 50 000 Euro in 
Form eines vom Spiege l-Ver lag vergebenen Media-Paketes dotiert.  Gewürdigt wurde die 
or ig ine l le,  innovat ive Idee zur Ausste l lung sowie  die "konsequente und kreat ive" 
Umsetzung.  ox  

 

Datum: 08.11.2008 Frankfurter Rundschau vom 08.11.2008, Seite 32  
 

Auf lagenhöhe: 150.816 Kontakte:  377.049 
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  P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Se ite 1 von 1 

 

Nordkurier.de  

08. 11. 2008.  

Ozeaneum ausgezeichnet Berlin/Stralsund (ddp). Der deutsche Kulturmarken-Award                                   
„Trendmarke des Jahres 2008“ geht an das Ozeaneum Stralsund ...  

 

Datum: 08.11.2008 www.nordkur ier.de/index.php?objekt=nk.nachr ichten.m-v  

Auf lagenhöhe:  -   Kontakte:  k.  A. 
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  P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 08./09.11.2008 Ostseezeitung Stra lsund 

Auf lagenhöhe:  176.000 Kontakte:  440.000 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 08.11.2008 Brandenburger Wochenblatt  

Auf lagenhöhe:  26.000 Kontakte:  155.000 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 08.11.2008 Morgenpost , Rubik Kultur,  Seite 17  

Auf lagenhöhe:  153.838 Kontakte:  1.884.595  
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 08.11.2008 Dresdner Neueste Nachr ichten 

Auf lagenhöhe:  28.000 Kontakte:  70.000 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 08.11.2008 Sächsische Zeitung 

Auf lagenhöhe:  298.624 Kontakte:  764.560 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 08.11.2008 Mainzer Rhein Zeitung 

Auf lagenhöhe:  9.982 Kontakte:  24.955 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 09.11.2008 Bl itz am Sonntag, Stra lsund 

Auf lagenhöhe:  43.000 Kontakte:  109.000 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
Datum: 09.11.2008 Zeitung am Stre lasund 

Auf lagenhöhe:  k.  A. Kontakte:  k.  A. 
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 P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
 
 

Datum: 10.11.2008 Quel le:  Ber l iner Morgenpost,  10. 11.  2008 

Auf lagenhöhe: 153.838 Kontakte:  1.884.595  

 



 24

  P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 10.11.2008 Frankfurter  Rundschau vom 10.11.2008, Seite 16 

Auf lagenhöhe:  150.816 Kontakte:  377.040 
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  P r e s s e sp i ege l   

 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

Nach r i ch ten  

"De r  S chwa rm"  ba l d  a l s  F i lm  ++  Kuwaha r a  i s t  b e s t e r  D i r i g en t  ++  S ch i r n  i s t  
" Ku l t u rma r ke  2008"  ++  Bea t -Poe t en  und  H ipp i e s  i n  Kö l n  

 

 
Datum: 10.11.2008 WELT KOMPAKT Nr. 219 (DWKBE-HP) vom 10.11.2008, 

Seite 22  

Auf lagenhöhe:  244.242 Kontakte:  610.605 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 10.11.2008 Ostfr ies ischer Kur ier  

Auf lagenhöhe:  15.583 Kontakte:  3.958 
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P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 10.11.2008 Neue Ruhr Zeitung 

Auf lagenhöhe:  62.435 Kontakte:  156.087 

 



 28

P r e s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 10.11.2008 Mitte ldeutsche Zeitung 

Auf lagenhöhe:  54.708 Kontakte:  114.270 



 29

P re s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 10.11.2008 Main Echo  

Auf lagenhöhe:  34.792 Kontakte:  86.980 

 



 30

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 10.11.2008 Hamburger Morgenpost vom 10.11.2008, Seite 42  

Auf lagenhöhe:   Kontakte:   

 



 31

P re s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 10.11.2008 Fuldaer Zeitung 

Auf lagenhöhe:  36.066 Kontakte:  90.165  

 



 32

P re s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
Datum: 11.11.2008 Junge Welt  

Auf lagenhöhe:  20.000 Kontakte:  50.000 

 



 33

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 19.11.2008 Kronen Zeitung Kärnten 

Auf lagenhöhe:  80.080 Kontakte:  200.200 



 34

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 12.2008 Marketeers  and Pioneers,  Dezember 2008, Nr. 3,  S.  59 

Auf lagenhöhe:  30.000                
(4 x  jähr l ich )  

Kontakte:  75.000 



 35

P r e s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 
 
 

Datum: 12.2008 ABZ Nachr ichten, IB HOGA Ber l in,  Ausgabe 2/08, 17.  JHG. S. 8  

Auf lagenhöhe:  k.  A. Kontakte:  k.  A. 

 



 36

P r e s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
Datum: 12.2008 Cicero -  Magazin für pol i t i sche Kultur,  Ausgabe 12/08, S.  128 

Auf lagenhöhe:  40.000 Kontakte:  12.197  
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P r e s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
 

Datum: 12.2008 Capita l  contacts -  Der Lebesst i l  des Internat ionalen 
Deutschland, Ausgabe Nr. 12,  12/2008, S. 75  

Auf lagenhöhe:  20.000 Kontakte:  50.000 

 



 38

P r e s s e sp i ege l   
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 

 

Datum: 12.2008 Blach Report -  Trends und Tendenzen in der L ive-
Kommunikat ion, Ausgabe 24/08, S. 3 

Auf lagenhöhe:  1.000 Kontakte:  2.500 

 



 39

P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 1 

 
Datum: 12.2008 WIR Zeitschr i ft  für  Industr ie-  &  

Handelskammer zu Rostock, 19. jahrgang, Dezember,  Heft 
10/2008, S.  2 

Verbre itete Auf lage:  27.267  Kontakte:  68.167  



 40

 
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 12.2008 Publ ic  Market ing, Nr.  01,  Dezember 08, S.  35  

Auf lagenhöhe:  2.000 Kontakte:  5.000 
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Ausgewäh l te  P re s sebe r i chte  in  den  On l inemed ien,   
sort iert  nach Erscheinungsdatum 

 
  P r e s s e sp i ege l  

 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 04.11.2008 Der Westen 

Auf lagenhöhe:  -   Kontakte:  k.  A. 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 6.11.2008 http://www.kulturnews.de/knde/news.php?id=00165&tit le= 
Der+Kommunikator  

Auf lagenhöhe: -   Kontakte: 500.000 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 7.11.2008 http://www.kunstmarkt.com/pagesmag/kunst/_id164359-

/news_detai l .html?_q=%20 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  10.000 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 8.11.2008 http://www.lr -onl ine.de/kultur/Buehne-Musik-
Auszeichnungen;art1003,2251014 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  93.914 
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Agen tu r  Cau sa l e s  
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Datum: 7.11.2008 http://www.monstersandcr it ics.de/art ike l/200845/ 
art ic le_111123.php/Markus-Rindt - i st-Kulturmanager-des- Jahres 

Auf lagenhöhe: -  Kontakte:  26.000 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 7.11.2008 http://www.pr- ins ide.com/de/ozeaneum-erhaelt -ku lturmarken-
pre is- r902082.htm 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  46.443 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 8.11.2008 http://prowi.hff -potsdam.de/ 

Auf lagenhöhe:  -  Kontakte:  k. A.  
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  P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 08.11.2008 Quel le:  http://www.sz -

onl ine.de/archiv/suchergebnis.asp?s id=F34DA4E4-
8F…&site=1&sort_dir=DESC&expr_sty le=AND&klas=SZ&art ic le_i
d=8316853 

Auf lagenhöhe: -  Kontakte: 1.361.960  
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Datum: 8.11.2008 http://www.stra lsund.de/hst01/content1.nsf/docname/ 
Webseite_B6F9F82BD1B70E15C12574FA002E9736?OpenDocument  

Auf lagenhöhe: -  Kontakte: 4.726 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 10.11.2008 http://www.meinjourna l .de/fre ize it/marktp latz/gutscheine/regio-

schi rn-mit-pre is .html 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte: 2.500 
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Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 
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Datum: 10.11.2008 http://www.stra lsund.de/hst01/content1.nsf/docname/ 

Webseite_45F3DA47EA7F8ED4C12574FD0033F818?OpenDocument 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  6.987  
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Datum: 10.11.2008 Hessen hat was 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  k. A.  



 67

  P r e s s e sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  
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Datum: 10.11.2008 http://www.badische-zeitung.de/loerrach/kein-pre is-

aber-doch-e in-erfo lg - - 7628080.html 

Auf lagenhöhe: 420.000 (pr int )  Kontakte:  110.000 (onl ine)  
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Agen tu r  Cau sa l e s  
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Datum: 12.11.2008 Die guten Nachr ichten, Nr.  121,  S.  14 

Auf lagenhöhe: -  Kontakte:  2.000 (14-tägig )  
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Agen tu r  Cau sa l e s  
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Datum: 8.11.2008 http://musik- in-dresden.b logspot.com/2008/11/markus-r indt -
i s t-kulturmanager-des.html 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  2.666 
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Datum: 8.11.2008 http://www.wechse lausste l lungen.de/aktuel le-
pressenews/schirn-mit-preis -ku lturmarke-des- jahres-2008-
ausgezeichnet/  

Auf lagenhöhe: -  Kontakte:  1.500 
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  P r e s se sp i ege l  
 

Agen tu r  Cau sa l e s  

Kulturmarken-Award 2008 

 

Seite 1 von 4 

 

Seite 2 von 4 

INFOS  DES  TAGES  ( 1 3 .  Novembe r  2008 )  

Die S ch i r n  Kun s tha l l e  F r ank fu r t  wurde am Freitag, den 7.  November in Ber l in im Rahmen 
einer Gala für ihr  erfo lgre iches Market ing mit dem Preis  „Kulturmarke des Jahres 2008“ 
ausgezeichnet. Die Kunsthal le  erhie lt  d ie Auszeichnung für die Kampagne zur Ausste l lung 
„ Impress ionist innen“, die s ich den weib l ichen Vertreter innen der impress ionist ischen 
Bewegung gewidmet hatte und vom 22. Februar bi s  1.  Juni  2008 in Frankfurt gezeigt 
worden war.  Der Gewinn ist  mit 50.000 Euro in Form eines vom Spiegel-Ver lag 
vergebenen Mediapaketes dot iert.  Der Kulturmarken-Award 2008, in dessen Rahmen auch 
die „Trendmarke des Jahres 2008“ und der „Kulturmanager des Jahres 2008“ prämiert 
werden, wird von der Agentur Causa les und dem KulturSPIEGEL für Kultur inst itut ionen 
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und -projekte im deutschsprachigen Raum ausgeschr ieben. Mit der Auszeichnung, die 
bereits  zum dr itten Mal  vergeben wurde, fördert die Agentur Causa les innovat ive 
Market ingideen und profess ionel le  Markenführung in der Kultur landschaft.   

Bis  zum 31. August 2008 wurden insgesamt 96 Projekte in den drei  Kategor ien 
Kulturmarke, Trendmarke und Kulturmanager des Jahres e ingereicht.  Am 18. September 
hat e ine zehnköpf ige Expertenjury aus Wirtschaft,  Kultur und Medien jewei l s  zehn 
Kulturprojekte in den drei  Kategor ien nominiert,  von denen jewei l s  e in Preisträger auf 
e iner Gala vor 1000 geladenen Gästen aus Kultur,  Wirtschaft,  Pol i t ik  und Medien am 7. 
November 2008 im Kesse lhaus der Ber l iner Kulturbrauerei  ausgezeichnet wurde. Der Pre is  
für die „Trendmarke des Jahres 2008“ ging an das Ozeaneum Stra lsund, der 
„Kulturmanager des Jahres 2008“ an Markus Rindt,  Leiter  der Dresdner S infoniker.  Der 
Hauptpreis  „Kulturmarke des Jahres 2008“ für die Schirn wurde von Inka Drögemül ler,  se it  
2001 Leiter in des Market ing der Schirn, entgegengenommen. 

„Mit unseren Ausste l lungen“, so Inka Drögemül ler,  „wol len wir  e in breites Publ ikum 
ansprechen. Die Ausste l lung ‚ Impress ionist innen‘  war mit 185.000 Besuchern die 
er fo lgre ichste Ausste l lung der Schirn unter Leitung von Max Hol le in.  Um das zu erre ichen, 
haben wir  Ausste l lungs inhalte und Market ingkonzept in e iner kreat iven Weise miteinander 
verknüpft.  Wir f reuen uns deshalb sehr,  dass wir  den Preis  für die beste Kulturmarke 2008 
erha lten haben, da er  für uns auch eine Bestät igung unserer langjähr ig prakt iz ierten 
Market ingstrategien und -konzepte darste l l t .“   

Die Jury begründete ihre Entscheidung für d ie „ Impress ionist innen-Kampagne“ der Sch irn 
wie fo lgt:   

 „ Insgesamt haben die innovat ive Idee, die weib l iche Seite des Impress ionismus 
darzuste l len, und die konsequente und kreat ive Umsetzung dieser Idee überzeugt. Die 
Umsetzung beinhaltete v ie le wirkungsvol le  und st immige E lemente und Maßnahmen, 
angefangen beim Corporate Des ign über die Teaserkampagne mit S logans wie ‚Renoir,  
Renoir,  Au revoir ‘  a l s  Reakt ion auf das Ende der ‚Franzosen-Ausste l lung‘  in Ber l in bis  hin 
zu v ie len fe inen, sehr gut ausgearbeiteten Detai l s  wie dem von Heike Makatsch 
besprochenen Audioguide, dem Versand eines f ikt iven Br iefs  aus der Feder der Maler in 
Berthe Morisot im Rahmen des Direktmarket ings,  der Ein ladung zu e inem Frauentag und 
anderen guten Ideen. Die Kampagne zeichnete s ich außerdem durch eine ausführ l iche 
Situat ionsanalyse aus,  durch eine k lare Zie lsetzung und Zie lgruppenbest immung, 
v ie l fä lt ige und kreat ive sowie sehr gut auf die Zie lgruppe abgest immte Maßnahmen, e in 
wirkungsvol les  Ineinandergrei fen von Strategie und operat iven Maßnahmen, ausführ l iches 
und profess ionel les  Contro l l ing, effekt ive Kooperat ionen, to l les  Merchandis ing, gute 
Anlehnung des Corporate Des ign der Ausste l lung an das Corporate Design der Dachmarke 
sowie profess ionel les  Direktmarket ing und Eventmarket ing.“  

Mitg l ieder der Jury  

Mitg l ieder der Jury waren die le itende Redakteur in des KulturSPIEGEL Marianne 
Wel ler shoff,  d ie Leiter in Öffent l ichkeitsarbeit  der ZEIT Si lv ie Rundel  und die 
Chefredakteur in von Marketeer & Pioneers Sabine Wegner.  Darüber hinaus zählten zu den 
Juroren: Prof.  Dr.  Andrea Hausmann von der Europa-Univers ität Viadr ina in Frankfurt 
(Oder ) ,  Henry C. Br inker,  Leiter  Market ing der E lbphi lharmonie (Hamburg),  Roland 
Bischof,  Vorstandsmitg l ied im Fachverband für Sponsor ing und Sonderwerbeformen e. V.,  
und Hans-Wi l ly Brockes, Geschäftsführer der Europäischen Sponsor ing-Börse (ESB),  sowie 
der Graf ikdes igner A lexander Branczyk (Xpl ic it  Gese l l schaft für Kommunikat ion),  der 
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Kulturwissenschaft ler  Dr.  Thomas Dül lo und der Geschäftsführer von Kulturmanagement 
Network Dirk Schütz.  

Die Ausste l lung „Impress ionist innen“  
Jeder kennt die Namen berühmter Impress ionisten – Manet, Monet, Degas,  Renoir,  
P issarro –, doch weniger bekannt ist,  dass es in ihrem Kreis  auch bedeutende Maler innen 
gab. Berthe Morisot,  erfo lgre iche und geschätzte Kol legin, Freundin und Model l  von 
Manet, wurde von zeitgenöss ischen Kr it ikern wegen ihres lockeren Pinse lstr ichs a ls  d ie 
„ impress ionist ischste unter den Impress ionisten“ hoch ge lobt.  Die Amerikaner in Mary 
Cassatt  entwicke lte in Par is  und durch den engen Kontakt mit Degas ihren 
unverwechse lbaren St i l .  Eva Gonzalès hat a ls  Schüler in von Manet e in qual i tätvol les,  
durch ihren frühen Tod jedoch weniger umfangreiches Œuvre hinter lassen. Mar ie 
Bracquemond ste l l te mit den Impress ionisten aus,  ger iet aber in Konkurrenz zu dem Werk 
ihres Mannes Fé l ix  Bracquemond und gab die Malere i  schl ieß l ich auf.  Die Ausste l lung mit 
150 Werken aus v ie len internat ionalen Museen wie dem Musée d ’Orsay Par is,  dem 
Metropol itan Museum New York, der National  Ga l lery of Art Washington und 
Pr ivatsammlungen präsentierte am Beispie l  d ieser v ier  Maler innen den weib l ichen Antei l  
an der impress ionist ischen Bewegung.  

Die Schirn Kunsthal le  Frankfurt 

Die Schirn Kunsthal le  Frankfurt i st  e ines der renommiertesten Ausste l lungshäuser 
Deutsch lands. Seit  1986 wurden etwa 180 Ausste l lungen rea l i s iert,  darunter große 
Übers ichtsausste l lungen zum Wiener Jugendst i l ,  zum Express ionismus, zu Dada und 
Surrea l i smus, zu den „ Impress ionist innen“, zur Geschichte der Fotograf ie,  zu Themen wie 
„A l l - Inc lus ive – Die Welt des Tour ismus“, „Shopping – Kunst und Konsum“, zur v isue l len 
Kunst der Sta l inzeit  oder der neuen Romantik in der Kunst der Gegenwart.  Künst ler  wie 
Wass i ly  Kandinsky, Marc Chagal l ,  A lberto Giacomett i ,  Fr ida Kahlo, Bi l l  Vio la,  Arnold 
Schönberg, Henr i  Mati sse,  Ju l ian Schnabel,  James Lee Byars,  Yves K le in und Carsten 
Nicola i  wurden in großen Einze lausste l lungen vorgeste l l t .  Die Schirn Kunsthal le  Frankfurt,  
se it  2001 mit Max Hol le in a ls  Direktor,  präsent iert  mit prägnanter St imme br isante 
Themen sowie aktuel le  Aspekte künst ler i scher Œuvres aus e iner ze itgenöss ischen Pos it ion 
heraus.  A ls  Ort der Entdeckungen bietet die Schirn dem Besucher beides:  e in or ig inäres,  
s innl iches Ausste l lungser lebnis  sowie e ine involv ierte Tei lnahme an der ku lture l len 
Diskuss ion.  

 
Datum: 13.11.2008 http://www.der-neue-merker.eu/mod,topic/id_menuitem,9 

Auf lagenhöhe: -   Kontakte:  1.375  
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Pres se in fo rmat ionen  de r  Agentur  Causa l e s  zum Wettbewerb  
„Ku l tu rmarke  des  J ah re s  2008“  und  zum Ku l tu rmarken -Award  2008  

 
 

1 .  P r e s s eme l dung  vom 2 7 .  Ma i  2008  
 
 

 
 

C au s a l e s  und  Ku l tu r SP IEGEL  s ch r e i b en  Wet tbewe rb  um d i e  Ku l t u rma r ke  und  den  
Ku l t u rmanage r  de s  J ah r e s  2008  au s   

Die Agentur Causa les und der KulturSPIEGEL, Deutschlands größtes Kulturmagazin, rufen 
zu einem Wettbewerb um die „Kulturmarke des Jahres 2008“ auf.  Kultur inst itut ionen und 
-  Projekte im deutschsprachigen Raum können s ich bis  zum 30. August für die 
Auszeichnung bewerben. Darüber hinaus werden Bewerbungen für die Pre iskategor ien 
„Trendmarke des Jahres 2008“ sowie für den „Kulturmanager des Jahres 2008“ entgegen 
genommen. Die Gewinner wählt  e ine Expertenjury, die im Rahmen einer Gala am 7. 
November in der Ber l iner Kulturbrauerei  d ie Pre ise ver le iht.  Informationen zum 
Wettbewerb und zur Bewerbung können ab sofort unter www.kulturmarken.de abgerufen 
werden. 

Mit der Auszeichnung, die bereits  zum dr itten Mal  vergeben wird, fördert die Agentur 
Causa les innovat ive Market ingideen und profess ionel le  Markenführung in der 
Kultur landschaft.  „Zie l  des Wettbewerbs i st  es,  das Market ingbewusstse in bei  Akteuren 
im Kulturbereich zu stärken“, so Hans-Conrad Walter,  Geschäftsführer der Agentur 
Causa les.  „Auch Kultur braucht eff iz ientes Market ing, um die Eigenwirtschaft l ichkeit  zu 
erhöhen und s ich a ls  interessanten Invest it ionsmarkt für die Wirtschaft ins Gespräch zu 
br ingen.“ Der KulturSPIEGEL unterstützt den Wettbewerb a ls  Medienpartner unter 
anderem durch seine Präsenz in der Jury. Er ste l l t  darüber hinaus e in großes Mediapaket 
zur Bewerbung des Wettbewerbs und für die Gewinner zur Verfügung. 

Im vergangenen Jahr wurden die Exper imentier landschaft phæno aus Wolfsburg, die 
Dresdner Semperoper sowie die Ber l iner Murke lbühne a ls  „Kulturmarken des Jahres“ 
ausgezeichnet.   

Med i enkon tak t :  Agentur Causa les,  Walter  & Neumann GbR, Projekt le itung Lorenz 
Pöl lmann, Bötzowstraße 25, 10407 Ber l in,  Te l :  030. 53 214-391,  mobi l :  0176-410 23 415, 
E-  Mai l :  poel lmann@causa les.de , www.kulturmarken.de  
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2 .  P r e s s eme l dung  vom 16 .  J u l i  2008  
 

E xpe r t en j u r y  wäh l t  Ku l t u rma r ke  und  Ku l t u rmanage r  de s  J ah r e s  2008  

Bewe rbungen  au s  dem deu t s ch sp r a ch i gen  Raum s i nd  noch  b i s  z um 30 .  Augu s t  
mög l i ch .  

Die Agentur Causa les und der KulturSPIEGEL, Deutschlands größtes Kulturmagazin, rufen 
zu e inem Wettbewerb um die „Kulturmarke des Jahres 2008“ auf.  Diesen Preis  erha lten 
Einr ichtungen aus der Kulturwirtschaft,  d ie ihren kulture l len Auftrag mit profess ionel lem 
Market ingmanagement verbinden. Darüber hinaus wird die „Trendmarke des Jahres 2008“ 
und der „Kulturmanager des Jahres 2008“ gesucht. Erster Schr itt  der S iegerf indung ist  
e in Jurytreffen am 18. September in Hamburg. Eine zehnköpf ige Expertenjury nominiert  
in den drei  Kategor ien jewei l s  zehn Bewerber,  von denen die besten am 7. November auf 
e iner Gala in der Ber l iner Kulturbrauerei  ausgezeichnet werden. Bewerbungen aus dem 
deutschsprachigen Raum s ind noch bis  zum 30. August e inzureichen. Weitere 
Informationen zur Bewerbung unter www.kulturmarken.de .  

Unter den Juroren s ind Vertreter bedeutender Medien, wie die le itende Redakteur in des 
KulturSPIEGEL, Mar ianne Wel lershoff,  d ie Leiter in Öffent l ichkeitsarbeit  der ZEIT, S i lv ie 
Rundel  und die Chefredakteur in von Promotion Business,  Sabine Wegner.   
Außerdem in die Jury berufen s ind: Prof.  Dr.  Andrea Hausmann von der Europa-
Univers ität Viadr ina in Frankfurt (Oder ) ,  Henry C. Br inker,  Leiter  Market ing der 
E lbphi lharmonie, Roland Bischof,  Vorstandsmitg l ied im Fachverband für Sponsor ing und 
Sonderwerbeformen e.V. und Hans-Wi l ly  Brockes,  Geschäftsführer der Europäischen 
Sponsor ingbörse (ESB)  sowie der Graf ikdes igner A lexander Branczyk, der 
Kulturwissenschaft ler  Dr.  Thomas Dül lo und der Geschäftsführer von 
Kulturmanagement.net,  Dirk Schütz.  

Mit dem Wettbewerb fördern die Agentur Causa les und der KulturSPIEGEL das 
Market ingbewusstsein bei  Akteuren im Kulturbereich. „Profess ionel les  Market ing in der 
Kultur landschaft i st  d ie notwendige Bas is  für  langfr ist ige Invest it ionen durch die 
Wirtschaft und wirkungsvol les  Kultursponsor ing. Mit der fe ier l ichen Preisver le ihung im 
November schaffen wir  für Vertreter aus Kultur,  Wirtschaft,  Pol i t ik  und Medien ein 
neues Forum, um strategische Al l ianzen und Netzwerke aufzubauen“, so Hans-Conrad 
Walter,  Geschäftsführer der Agentur Causa les.   

Med i enkon tak t :  Agentur Causa les,  Walter  & Neumann GbR, Projekt le itung Lorenz 
Pöl lmann, Bötzowstraße 25, 10407 Ber l in,  Te l :  030. 53 214-391,  mobi l :  0176-410 23 415, 
E-  Mai l :  poel lmann@causa les.de ,  www.kulturmarken.de 
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3 .  P r e s s eme l dung  vom 19 .  S ep t embe r  2008 - 1 1 - 20  
 

E xpe r t en j u r y  nom in i e r t  30  Bewe rbe r  f ü r  den  Ku l t u rma r ken -Awa rd  2008  

Die Agentur Causa les und der KulturSPIEGEL, Deutschlands größtes Kulturmagazin, haben 
zu e inem Wettbewerb um die erfo lgre ichsten Market ingstrategien von Kulturprojekten im 
deutschsprachigen Raum aufgerufen. 96 Projekte haben s ich in den drei  Kategor ien 
Kulturmarke, Trendmarke und Kulturmanager des Jahres beworben. Eine zehnköpf ige 
Expertenjury aus Wirtschaft,  Kultur und Medien hat jewei l s  zehn Kulturprojekte in drei  
Kategor ien nominiert,  von denen jewei l s  e in Preisträger am 7. November 2008 auf e iner 
Gala in der Ber l iner KulturBrauerei  ausgezeichnet wird.  

 
Die Jury v. l .n.r. :  Mar ianne Wel lershoff  (Le itende Redakteur in KulturSPIEGEL),  Eva 
Neumann (Causa les ) ,  Hans-Wi l ly -Brockes (Geschäftsführer ESB -  Europäische Sponsor ing-
Börse) ,  A lexander Branczyk (Geschäftsführer Xpl ic it  Gese l l schaft für Kommunikat ion),  
Henry C. Br inker (Direktor Market ing und Kommunikat ion E lbphi lharmonie Hamburg),  
Ro land Bischof (Vorstand FASPO -  Fachverband für Sponsor ing und Sonderwerbeformen),  
S i lv ie Rundel  (Le iter in Öffent l ichkeitsarbeit  Die ZEIT) ,  Dirk Schütz (Geschäftsführer 
Kulturmanagement Network) ,  Lorenz Pöl lmann und Hans-Conrad Walter  (Causa les ) .  Nicht 
im Bi ld:  Dr.  Thomas Dül lo,  Sabine Wegner,  Prof.  Dr.  Andrea Hausmann 
In der Kategor ie „Kulturmarke des Jahres“ nominierte die Jury aus 42 Bewerbungen 
fo lgende zehn Projekte: Das Musikfest iva l  AVO SESSION Base l ,  BMW -  Oper für a l le  
(München und Ber l in ) ,  den Burgho f Lörrach, den Dresdner Kreuzchor, die 
Museumslandschaft Kasse l  mit dem Projekt Lust ik !? ,  das Museumsufer Frankfurt (Stadt 
Frankfurt a.  M.) ,  das Musikfest iva l  young.euro.c lass ic  (Ber l in ) ,  d ie Kunstha l le  Schirn mit 
dem Projekt Impress ionist innen (Frankfurt a.  M.),  d ie St i ftung Neandertha l  (Düsse ldorf )  
und das Theater Bremen.  
  
Fo lgende zehn Projekte wurden aus den 30 Bewerbungen a ls  „Trendmarke des Jahres“ 
nominiert:  C/O Ber l in – Internat ional  Forum For Visua l  Dia logues (Ber l in ) ,  Europäische 
Route der Backsteingotik e.V. (Ber l in ) ,  GLOBE-Ber l in / Shakespeare-Company (Ber l in ) ,  
Der Kulturkongress ISW - Fre iburg (Fre iburg i .B. ) ,  Landes jugendorchester Baden-
Württemberg (Stuttgart ) ,  Musiktheater im Revier  (Ge lsenkirchen),  das OZEANEUM 
(Deutsches Meeresmuseum Stra lsund),  Omari l l io  Fest iva l  (Weimar ) ,  OSTKREUZ – Agentur 
der Fotografen (Ber l in )  und ProWissen e.V. (Potsdam).   
 
Aus 24 Vorschlägen für den „Kulturmanager des Jahres“ hat die Jury nominiert:  Thomas 
Girst  (BMW-Kulturkommunikat ion),  Dirk Grünig (Helmnot Kulturprojekte, L ichtenstein) ,  
Prof.  Dr.  Herzogenrath (Kunstha l le  Bremen),  Hans-Georg Kaiser  (Fre iburger 
Barockorchester ) ,  Peter Langer (Donau-Fest iva l  Ulm),  C laudia Lorenz (Kindermuseum im 
FEZ-Ber l in ) ,  Prof.  Dr.  Peter Raue (Neue Nationalga ler ie Ber l in ) ,  Markus Rindt (Dresdner 
S infoniker ) ,  Petra Wenzel  & Werner L ippert (NRW Forum Kultur und Wirtschaft )  sowie 
Hans Wal l  (Denk mal  an Ber l in e.V. ) .  
 
Unter den Juroren s ind Vertreter bedeutender Medien wie die le itende Redakteur in des 
KulturSPIEGEL, Mar ianne Wel lershof f,  d ie Leiter in Öffent l ichkeitsarbeit  der ZEIT, S i lv ie 
Rundel  und die Chefredakteur in von Marketeer & Pioneers,  Sabine Wegner.  Darüber 
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hinaus s ind in die Jury berufen: Prof.  Dr.  Andrea Hausmann von der Europa-Univers ität 
Viadr ina in Frankfurt (Oder ) ,  Henry C. Br inker,  Leiter  Market ing der E lbphi lharmonie 
(Hamburg),  Roland Bischof,  Vorstandsmitg l ied im Fachverband für Sponsor ing und 
Sonderwerbeformen e.V. und Hans-Wi l ly  Brockes,  Geschäftsführer der Europäischen 
Sponsor ing-Börse (ESB)  sowie der Graf ikdes igner A lexander Branczyk (Xpl ic it  Gese l l schaft 
für Kommunikat ion),  der Kulturwissenschaft ler  Dr.  Thomas Dül lo und der Geschäftsführer 
von Kulturmanagement Network Dirk Schütz. 
 
Auf der Pre isver le ihung zum Kulturmarken-Award am 7. November 2008 im Kesse lhaus 
der  Ber l iner KulturBrauerei  geben Vertreter der Jury vor 750 geladenen Gästen aus 
Kultur,  Wirtschaft,  Pol i t ik  und Medien die Preisträger in den jewei l igen Kategor ien 
bekannt. Im vergangenen Jahr wurden die Exper imentier landschaft phæno aus Wolfsburg, 
d ie Dresdner Semperoper sowie die Ber l iner Murke lbühne a ls  „Kulturmarken des Jahres“ 
ausgezeichnet.   

Medienkontakt:  Agentur Causa les,  Hans-Conrad Walter,  Bötzowstraße 25, 10407 Ber l in,   
Te l . :  030-53-214-391, Fax 030-53-215-337,  E-Mai l :  walter@causa les.de ,  
www.kulturmarken.de  
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4 .  P r e s s e i n fo rmat i on  vom 30 .  Ok tobe r  2008  
 

Ku l tu rma r ken -Awa rd  2008  –  p r ä s en t i e r t  vom Ku l t u r SP IEGEL  

Ga l a -Ve r an s t a l t ung  m i t  P r e i s v e r l e i hung  i n  de r  Be r l i n e r  Ku l t u rB r aue r e i   

Am 7. November 2008 werden die Auszeichnungen „Kulturmarke“, „Trendmarke“ und 
„Kulturmanager“ des Jahres im Kesse lhaus der Ber l iner KulturBrauerei  ver l iehen. Zu der 
Gala,  d ie von Bett ina Rust moder iert  wird, s ind mehr a ls  1.000 Gäste aus Wirtschaft,  
Kultur,  Pol i t ik  und Medien ge laden.  

Die von der Kultursponsor ing-Agentur Causa les und dem KulturSPIEGEL, Deutschlands 
größtem Kulturmagazin, ausgeschr iebenen Preise s ind mit insgesamt über 75.000 Euro 
dot iert.  Gitta Connemann, MdB und Vors itzende der Enquete Kommiss ion „Kultur in 
Deutschland“, eröffnet die Veransta ltung. Künst ler i sche Col lagen des Regisseurs Mike-
Mart in Robacki,  des Dir igenten Chr istoph Hagel  und des Ensembles der Ber l iner 
Murke lbühne runden den Abend ab.  

96 Bewerber aus dem deutschsprachigen Raum haben s ich an dem Wettbewerb um die 
innovat ivste Market ingkommunikat ion im Kulturbereich und den erfo lgre ichsten 
Kulturmanager betei l igt.  Für die Preisver le ihung wurden von einer zehnköpf igen 
Expertenjury 30 Bewerber nominiert.  Im Jahr 2007 bekam die Exper imentier landschaft 
phæno aus Wolfsburg, die Dresdner Semperoper sowie die Ber l iner Murke lbühne das 
Prädikat „Kulturmarke des Jahres“.   

Akkredit ierungsanfragen für die Gala:  Agentur Causa les,  Hans-Conrad Walter und Lorenz 
Pöl lmann, Bötzowstraße 25, 10407 Ber l in,  Te l . :  030-53-214-391, Fax 030-53-215-337,  E-
Mai l :  award2008@causa les.de . Weitere Informationen unter www.kulturmarken.de 
.  Rubr ik „Kulturmarken-Award“  

Der Kulturmarken-Award wird unterstützt von Škoda Auto Deutschland, Apol l inar is ,  ABZ 
Ausbi ldungszentrum, BIONADE, Ber l iner Pi l sener,  B lumencafé Ber l in,  Deutsche Bahn AG, 
Fr itz-Kola,  Handelsagentur „Weinroman“, Heimbs Café, IB Hote l  Ber l in,  in´t  Veld 2.0 AG, 
Jägermeister,  Rotkäppchen Sekt und der TLG IMMOBILIEN. 
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5 .  P re s s e i n fo rmat i on  vom 7 .  Novembe r  2008  
 

S ch i r n  Kun s tha l l e  F r ank fu r t  i s t  d i e  „Ku l t u rma r ke  de s  J ah r e s  2008“   

D i e  Gew inne r  de s  Ku l t u rma r ken -Awa rd  wu rden  am 7 .  Novembe r  i n  Be r l i n  g eeh r t   

Die S ch i r n  Kun s tha l l e  F r ank fu r t  am Main hat am Abend des 7.  November 2008 im 
Rahmen einer fe ier l ichen Gala in der Ber l iner KulturBrauerei  d ie Auszeichnung 
„Kulturmarke des Jahres 2008“ erha lten. Vor über 1000 geladenen Gästen aus Kultur,  
Wirtschaft,  Pol i t ik  und Medien nahm die Market ingle iter in der Schirn Kunsthal le  
Frankfurt,  Inka Drögemül ler,  d ie Ehrung entgegen. Die Laudatio hie lt  d ie KulturSPIEGEL-
Redakteur in, Anke Dürr.  Darüber hinaus wurde am Abend das Ozeaneum S t r a l s und  mit 
dem Preis  „Trendmarke des Jahres 2008“ und Ma r ku s  R i nd t ,  L e i t e r  d e r  D r e sdne r  
S i n f on i k e r  a ls  „Kulturmanager des Jahres 2008“ geehrt.  Die von der Kultursponsor ing-
Agentur Causa les in Kooperat ion mit Deutschlands größtem Kultur -Magazin, dem 
KulturSPIEGEL, vergebenen Market ingpreise s ind mit Leistungen im Wert von insgesamt 
über 75.000 Euro dot iert. 

96 Bewerber aus dem deutschsprachigen Raum haben s ich an dem Wettbewerb um die 
innovat ivste Market ingkommunikat ion im Kulturbereich und den erfo lgre ichsten 
Kulturmanager betei l igt.  Kr iter ien für die e ingereichten Wettbewerbsbeiträge waren 
neben der Markenqual i tät die Marktfähigkeit,  d ie Or ig ina l i tät,  d ie Market ingarbeit  und 
das Angebot für Sponsoren. Die Preisträger wählte e ine zehnköpf ige Expertenjury.  

„Wir ehren heute attrakt ive Kulturmarken im deutschsprachigen Raum und großart ige 
Leistungen im Kulturmanagement. Die Preisträger zeichnen s ich durch eine besonders 
starke Or ient ierung auf Märkte und Zie lgruppen aus und bieten damit e in großes 
Potenzia l  für  die Zusammenarbeit  mit Sponsoren. Aber auch die große Anzahl  an 
Bewerbungen von hervorragenden Projekten macht deut l ich, wie s ich Kulturangebote und 
erfo lgre iches Market ing gewinnbr ingend verknüpfen lassen“ sagte Eva Neumann, 
Geschäftsführer in der Agentur Causa les an läss l ich der Pre isvergabe. 

P r e s s ekon t ak t :  Agentur Causa les,  Lorenz Pöl lmann, Bötzowstraße 25, 10407 Ber l in,  Te l :  
030-53-214-391,  mobi l :  0176-41-02-34-15, E-Mai l :  poel lmann@causa les.de .  
KulturSPIEGEL, Kommunikat ion, Anja zum Hingst,  Brandstwiete 19, 20457 Hamburg, Te l :  
040-3007-2320, E-Mai l :  anja_zum_hingst@spiege l .de . Diese Pressemeldung und 
Pressefotos s ind auch onl ine unter www.kulturmarken.de abrufbar.  

Der Kulturmarken-Award wird unterstützt von Škoda Auto Deutschland, Apol l inar is ,  ABZ 
Ausbi ldungszentrum, BIONADE, Ber l iner Pi l sener,  B lumencafé Ber l in,  Deutsche Bahn AG, 
Fr itz-Kola,  Handelsagentur „Weinroman“, Heimbs Café, IB Hote l  Ber l in,  in´t  Veld 2.0 AG, 
Jägermeister,  Rotkäppchen Sekt und der TLG IMMOBILIEN. 

 


