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Am Abend des 28. Oktober 2010 wurden im TIPI am 

Kanzleramt vor 600 Gästen aus Wirtschaft, Kultur, 

Medien und Politik die Preise des wichtigsten Kul-

turmarketingwettbewerbs verliehen. RUHR.2010, 

die HipHop Academy, Silke Fischer, Migros-

Kulturprozent und die Hameln Tourismus und Mar-

keting GmbH zählen zu den diesjährigen Gewinnern. 
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Med ium Ve rö f f en t l i c hung

 

D ru ck au f l a ge

 

Kon ta k t e   S e i t e  

Die ZEIT 11.11.2010 505.765 2.050.000 6 

Der Tagesspiegel 30.10.2010 147.684  369.210 7 

Migros Magazin 11. 2010 1. 554. 932 3.887.330 10 

DEWEZET 29.10.2010 33.153 82.883 11 

Taunus Zeitung 06.09.2010 101.584 253.960 12 

Neue Osnabrücker Zeitung 02.12.2010 66.754  166.885 13 

Blach Report 15.06.2010 1.500 3.750 14 

Public Marketing 01.06.2010 2.500 6.250 15 

Blach Report  Sonderausgabe  

01/2010 

1.500 3.750 16 

Fundraiser 14.07.2010 4.000 10.000 17 

Minimale Gesamtkontaktzahl   6.834.018  

     

Welt Online 27.10.2010 - 30.466.535 18 

Yahoo! Nachrichten  28.10.2010 - 2.560.000 19 
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DerWesten.de 
 

28.10.2010 - 150.115 21 

Art-tv.ch 29.10.2010 - 51.522 22 

Crescendo.de 02.11.2010 - 88.594 23 

Crescendo.de 07.05. 2010 - 88.594 24 

Kulturmanagement.net 30.10.2010 - ∅ 21.500 

Besucher  

pro Monat 

25 

Kulturmanagement.net 03.11.2010 - s.o. 26 

Kulturmanagement.net 22.07.2010 - s.o. 27 

Leipziger Volkszeitung Online 4.11.2010 - - 28 

Leipziger Internet Zeitung 07.11.2010 - - 29 

LeipzigInfo.de 04.09.2010 - - 30 

WerbeWoche.ch 29.10.2010 - - 32 

Trading-house.de 28.10.2010 - - 33 

KleineZeitung.de 30.10.2010 - - 34 

Ruhrportal.de 29.10.2010 - - 36 

Ruhr-guide.de 29.10.2010 - - 38 

Frankfurtl-live.com 29.10.2010 - - 39 

Gesellschaft Freunde der Künste.de 29.10.2009 - - 40 
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Backspin.de 02.11.2010 - - 41 

Presse.bregenzerfestspiele.com 28.10.2010 - - 42 

Classissima.de 02.11.2010 - - 43 

Destinet.de 02.11.2010 - - 45 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: 11.11.2010 
Die ZEIT 

Auf lage:  505.765 Kontakt:  2.050.000 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

Datum: 30.10.2010 
Der Tagesspiegel 

Auf lage:147.684 Kontakt:  369.210 
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Kreativ Geld verdienen 

Was Kultur und Wirtschaft miteinander verbindet: der "Kulturmarken-Award 2010" in Berlin – und eine 
Konferenz im Tagesspiegel. 

Eigentlich würde man denken, dass Kunst gerade das Gegenteil einer Marke ist: Nicht für Verwertungszwecke kon-
form zu schneidern, wiedererkennbar und endlos reproduzierbar. Sondern die Gesetze des Marktes gerade unterlau-
fend, autonom, radikal und einzigartig, entstanden in einem genialischen Schaffensakt. Doch das ist natürlich nur 
die eine Seite der Medaille. In der modernen Informationsgesellschaft wird Aufmerksamkeit zur wichtigsten Wäh-
rung, und auch Kunst und Kultur sehen sich dem Anpassungsdruck zur Markenbildung ausgesetzt – die Berliner Phil-
harmoniker machen’s vor. 

Um Städte, Firmen und Einzelpersonen, die sich auf diesem Gebiet besonders hervorgetan haben, auszuzeichnen, 
vergibt die Berliner Agentur Causales seit dem Jahr 2006 jedes Jahr den „Kulturmarken-Award“, der aus fünf Preisen 
besteht. Eine davon, die Auszeichnung für den Kulturinvestor des Jahres, wird vom Tagesspiegel gestiftet. Das Tipi 
am Kanzleramt, wo am Donnerstag die Gala zur Preisverleihung stattfindet, ist völlig überfüllt – im Grunde der 
Traum eines jeden Kulturveranstalters. 

Es geht eine Stunde später los, und Jurypräsident Henry C. Brinker nimmt sich noch einmal ausführlich Zeit, spricht 
vom „Markenkerngehäuse“ der Kunst und von ihrem „Schleier der Ewigkeit“. Ein guter Grund für Tagesspiegel-
Chefredakteur und Jurymitglied Stephan-Andreas Casdorff, auf das Manuskript seiner geplanten dreieinhalbstündigen 
Rede zu verzichten: „Keine Angst, mein Nachnahme klingt nur nach Castro.“ 

Auch der Tagesspiegel sei, so Casdorff, eine stilprägende Kulturmarke. Der Empfänger des Kulturinvestor-Preises, der 
Schweizer Einzelhändler Migros, ist die größte Supermarktkette des Landes. Im Jahr 1925 gegründet, spendet sie seit 
1957 jedes Jahr den „Kulturprozent“ – ein Prozent des Umsatzes – an kulturelle und soziale Projekte. 2009 waren das 
114 Millionen Franken. „Eigentlich müssten Sie der Jahrzehntpreisträger sein“, meint Laudator Holger Christmann 
von der Zeitschrift „Weltkunst“, „denn Kulturinvestition ist Teil der Seele ihres Unternehmens.“ 

Dann geht es doch noch Schlag auf Schlag. In der Kategorie „Trendmarke des Jahres“ wird die Hip-Hop Academy 
Hamburg ausgezeichnet – nominiert war unter anderem auch die Temporäre Kunsthalle Berlin. „Kulturmarke“ wird 
Ruhr 2010, mit der das Ruhrgebiet versucht hat, sich als Europäische Kulturhauptstadt eine einheitliche Identität 
zuzulegen. Bei der „Stadtmarke“ geht der Preis nicht an Erfurt oder Leipzig, sondern an die niedersächsische Stadt 
Hameln. 

Silke Fischer, Begründerin des Märchenlands e. V., trägt in diesem Jahr den Sieg in der Kategorie „Kulturmanagerin 
des Jahres“ davon. Regelmäßig treten Prominente für ihren Verein auf, auch Stephan-Andreas Casdorff und der 
Schriftsteller und Journalist Hellmuth Karasek haben schon Kindern Märchen vorgelesen – für eine Kulturmarke ein-
fach eine Selbstverständlichkeit. Denn mit den Märchen fängt es an. Sie sind für viele Kinder der erste Kontakt zur 
Kunst. Udo Badelt 
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Doch nicht nur zum Feiern waren 350 Fachleute aus den Bereichen Kulturmarketing, -sponsoring und -investment in 
die Hauptstadt gekommen, sondern auch zum Arbeiten. Nachdem der „Kulturinvest-Kongress“ im vergangenen Jahr 
im Admiralspalast stattgefunden hatte, war diesmal das Tagesspiegel-Verlagsgebäude am Askanischen Platz Austra-
gungsort des Branchentreffs. 

In den neuen Veranstaltungsräumen konnten die Teilnehmer am Donnerstag und Freitag 55 Vorträge und Referate 
besuchen, die sich alle um die Frage drehten, wie Kunst und Geld zusammenkommen können. Marketingentscheider 
aus international agierender Firmen, Kommunikationsprofis von Non-Profit- und Kulturinstitutionen aber auch priva-
ten PR-Agenturen, Kulturmanager und -investoren saßen im Publikum und ließen sich beispielsweise von Niklas Duf-
fek, dem stellvertretenden Kaufmännischen Direktor des Wiener Burgtheaters erklären, dass weltbekannte Bühnen 
ihre Stellung als „Markenartikel“ immer wieder neu erkämpfen müssen. Zum Beispiel durch eine Imagekampagne, 
wenn der neue Intendant Matthias Hartmann die vier Spielstätten der „Burg“ als Dachmarke im Bewusstsein der 
Österreicher implementieren will. Für Preußen allerdings wirken die dafür erfundenen Werbeslogans wie „Welt Burg 
Dorf“ oder „Er darf Burg kann“ dann doch eher rätselhaft. Leichter nachvollziehen ließen sich da schon die Strate-
gien der Deutschen Bahn, als Hauptsponsor bei der Kulturhauptstadt Ruhr 2010 mitzumachen. Wo es darum geht, 
dass sich Dinge nach vorne bewegen, will ein Konzern, der Mobilität verkauft, gern dabei sein. 

Wer es einmal geschafft hat, einen Geldgeber aus der Wirtschaft für sein Projekt zu begeistern, kann sich übrigens 
zumeist auf ein mehrjähirges Engagement des Sponsors einstellen. Nur als kontinuierliche Kooperation habe die 
Zusammenarbeit mit Kultur- respektive Sozialeinrichtungen Sinn, erklärte Gabriele Handel-Jung die Leiterin der Mar-
ketingkommunikation bei DB Mobility Logistics. 

Ähnlich sieht es Corinne Grundmann, beim Tagesspiegel für Vertrieb und Marketing zuständig: Die Medienpartner-
schaften, die sie mit Kulturinstitutionen der Hauptstadt einfädelt, sollen ebenfalls keine Eintagsfliegen sein, sondern 
längerfristig zum positiven Imagetransfer in beide Richtungen beitragen. Und damit neue Kunden gewinnen. Leser, 
die die Vorzüge einer „reflektierenden Tageszeitung“ zu schätzen wissen, wie Chefredakteur Stephan-Andreas Cas-
dorff hinzufügte: Einer Zeitung, die ihre Leser „täglich neu zum Meinunghaben befähigen will“. Auch über Fragen 
von Kunst und Markenbildung. Frederik Hanssen 
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Agen tu r  C au s a l e s   

Kulturmarken-Award 2010 

Datum: 11.2010 
Migros Magazin 

Auf lage:  1.554.932 Kontakt:  3.887.330 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: 29.10.2010 
Deister- und Weserzeitung 

Auf lage: 33.153 Kontakt:  82.883 
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                                         Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: 06.09.2010 
Taunus Zeitung 

Auf lage:  101.589 Kontakt:  253.960 



 

 

 
 
 
 
 gesellschaft für kulturmarketing   
 und kultursponsoring mbH 
     causales  
   

13

 

Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 
 

 

„Kultur wird vielfach in Anspruch genommen – als Wirtschaftsmotor und Sinnstifter. Erfüllen sich solche 
Erwartungen eigentlich? Man kann nicht in einem Jahr alle Erwartungen erfüllen. Es wäre auch falsch, Kul-
tur nur deshalb zu fördern, um in der Welt von Werbung und Marketing mehr Aufmerksamkeit zu erzielen. 
Es ist wunderbar, dass wir die Kulturmarke des Jahres 2010 geworden sind.“  

 

Datum: 02.12.2010 
Neue Osnabrücker Zeitung 

Auf lage: 66.754 Kontakt:  166.885 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: 15.06.2010 
Blach Report 

Auf lage:  1.500 Kontakt:  3.750 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: 01.06.2010 
Public Marketing 

Auf lage:  2.500 Kontakt:  6.250 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

Datum: Sonderausgabe 01/ 2010 
Blach Report 

Auf lage:  1.500 Kontakt:  3.750 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 

 

Datum: 14.07.2010 
Fundraiser 

Auf lagenhöhe: 4.000 Kontakte:  10.000 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 
 

Datum: 27.10.2010 
Welt Online 

Auf lage: - Kontakt:  30.466.535 Unique Vis itors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

RUHR.2010 ist „Kulturmarke des Jahres“ 

Berlin/Essen (dapd). Die europäische Kulturhauptstadt Ruhr.2010 ist am Donnerstag in Berlin zur 
"Kulturmarke des Jahres" gekürt worden. Die Organisatoren hätten die Auszeichnung für die "iden-
titätsstiftende Markenentwicklung, die außergewöhnliche Markenführung und die Etablierung 
einer beispielhaften Kulturmarke" erhalten, teilte die Ruhr.2010 in Essen mit. Der Geschäftsführer 
der Ruhr.2010 Gmbh, Oliver Scheytt, zeigte sich erfreut über den Preis: "Wir sind sehr stolz auf 
die tolle Auszeichnung. Damit wird ein langer und intensiver Weg belohnt."  

Der Preis für die "Trendmarke des Jahres" ging an die HipHopAcademy in Hamburg. Als "Stadtmar-
ke des Jahres" wurde Hameln ausgezeichnet. Silke Fischer vom Märchenland e.V. in Berlin wurde 
von der 18-köpfigen Jury zur besten Kulturmanagerin 2010 gekürt. Kulturinvestor des Jahres war 
nach Meinung der Jury Migros-Kulturprozent aus der Schweiz. Insgesamt hatten sich 105 Bewerber 
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aus dem gesamten deutschsprachigen Raum an dem Wettbewerb beteiligt. 

dapd 

 

Datum: 28.10.2010 
Yahoo! Nachrichten 

Auf lage:  - Kontakt:  2.560.000 Vis i tors  monat l ich 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 
 
 

 

Datum: 28.10.2010 
DerWesten.de 

Auf lage:  - Kontakt:  150.115 Vis itors  monat l ich 

 

 



 

 

 
 
 
 
 gesellschaft für kulturmarketing   
 und kultursponsoring mbH 
     causales  
   

22

 

Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 
 

Datum: 29.10.2010 
Art-tv.ch 

Auf lage:  - Kontakt:  51.522 Vis i tors  monat l ich 
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 02.11.2010 
Crescendo.de 

Auf lage:  - Kontakt:  88.594 Vis i tors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 07.05.2010 
Crescendo.de 

Auf lage:  - Kontakt:  88.594 Vis i tors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 30.10.2010 
Kulturmanagement.net 

Auf lage: - Kontakt:  ∅  21.500 Vis itors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 22.07.2010 
Kulturmanagement.net 

Auf lage: - Kontakt:  ∅  21.500 Vis itors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 03.11.2010 
Kulturmanagement.net 

Auf lage: - Kontakt:  ∅  21.500 Vis itors  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

„Bereits am 28. Oktober war dem Leipziger Lichtfest in der Kategorie „Stadtmarke“ die „Kultur-
marke“ in Berlin verliehen worden. Dieser Preis wird im Rahmen eines Wettbewerbs für Kulturmar-
keting und -investments im deutschsprachigen Raum vergeben.“ 

Datum: 04.11.2010 
Leipziger Volkszeitung Online 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

„Der Preis ist eine Anerkennung für das Lichtfest Leipzig sowie unseren Partner Fairnet und unse-
ren technischen Koordinator CWC Pasemann. Innerhalb weniger Tage konnten wir mit dem Euroci-
ties-, dem Kulturmarken- und dem EVA-Award drei aufmerksamkeitsstarke Wettbewerbserfolge 
verbuchen. Für Leipzig sind diese Auszeichnungen wichtig, denn sie bestätigen die Konzeption, 
Leipzig als ‚Stadt der Friedlichen Revolution’ zu positionieren“, sagt Volker Bremer, Geschäftsfüh-
rer der Leipzig Tourismus und Marketing GmbH.“ 

Datum: 07.11.2010 
Leipziger Internetzeitung 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 
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Lichtfest Leipzig steht im Finale von zwei Awards 
Entscheidung bei den Preisen EUROCITIES und Kulturmarken fällt im Herbst 
 
„Die Leipzig Tourismus und Marketing GmbH (LTM) steht mit ihrem Projekt "Lichtfest Leipzig" im 
Finale zweier Wettbewerbe - dem EUROCITIES und den Kulturmarken-Awards. Bei den Kulturmar-
ken-Awards 2010 gingen 105 Bewerbungennamhafter Kulturanbieter, -investoren, -projekte und 
Stadtmarketingunternehmen ein. Eine Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Me-
dien hat nun die 15 Finalisten für die Preisverleihung am 28. Oktober 2010 in Berlin ausgewählt.  

Die LTM GmbH konkurriert in der Kategorie "Stadtmarke des Jahres" mit der Erfurt Tourismus & 
Marketing GmbH und der Hameln Marketing und Tourismus GmbH. Der Wettbewerb zeichnet er-
folgreiche Marketingstrategien von Kulturanbietern und Städten, engagierte Kulturvermittler und 
kreative Investitionsformen aus und findet zum vierten Mal statt.“ 

Datum: 04.09.2010 
LeipzigInfo.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 29.10.2010 
WerbeWoche 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Datum: 28.10.2010 
Trading-house.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

Ruhr.2010 ist „Kulturmarke des Jahres“ 

Die europäische Kulturhauptstadt im Ruhrgebiet 2010 ist als "Kulturmarke des Jahres" ausgezeich-
net worden. Ausgezeichnet würden die "identitätsstiftende Markenentwicklung" und die "außer-
gewöhnliche Markenführung", teilte die Ruhr.2010 mit. Der renommierte Preis soll am Donners-
tagabend auf der Berliner Zeltbühne "Tipi am Kanzleramt" überreicht werden. 
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Der Preis wird von einer Werbeagentur vergeben und von der Deutschen Post DHL, dem "Zeit"-
Verlag und dem "Tagesspiegel" unterstützt. In diesem Jahr hatten sich 105 Institutionen bewor-
ben, darunter das Rundfunk Sinfonieorchester Berlin, die Salzburger Festspiele und die Passions-
spiele Oberammergau. 2009 hatten die Bregenzer Festspiele das Rennen um den begehrten Titel 
der "Kulturmarke des Jahres" gemacht. 

Das Kulturhauptstadtprogramm in den 53 Kommunen des Ruhrgebiets hatte mit einem Mix aus 
Hochkultur und breitenwirksamen Angeboten wie einem gemeinsamen Gesangstag schon bis zur 
Jahreshälfte knapp fünf Millionen Besucher angezogen. 

Quelle: APA 

 

Datum: 28.10. 2010 
KleineZeitung.at 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Agen tu r  C au s a l e s  

Kulturmarken-Award 2010 

 

 
 

RUHR.2010 wird als Kulturmarke des Jahres 2010 ausgezeichnet 

Nicht nur für das Ruhrgebiet ist die Kulturhauptstadt RUHR.2010 eine Marke von Bedeu-
tung. Auch deutschlandweit hat sie es mit ihren Konzepten und Strategien zu einigem An-
sehen gebracht und dient gern als Vorbild. Nun wurde diesem Umstand Gestalt verliehen, in 
Form des Titels Kulturmarke des Jahres 2010. Am Donnerstag Abend nahm Geschäftsführer 
Oliver Scheytt die Auszeichnung vor einem 600-köpfigen Publikum aus Kultur, Wirtschaft, 
Politik und Medien, nicht ohne Stolz, entgegen. 
 

Unter 105 Bewerbern aus dem deutschsprachigen Raum hat sich die RUHR.2010 GmbH als beste 
Kulturmarke 2010 herauskristallisiert. In diesem Wettbewerb ging es vor allem um die erfolgreichs-
te Marketingstrategie, die engagierteste Kulturvermittlung und die kreativste Investitionform im 
Kulturbereich. Die 18-köpfige Jury wählte den Gewinner unter den eingegangenen Vorschlägen 
auch aufgrund von Kriterien wie Markenidentitaät, Markenerscheinung und Markenkompetenz. 
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Als Kulturhauptstadt RUHR.2010 hat sich das Ruhrgebiet bisher von seiner besten Seite gezeigt. 
Bis auf einige negative Eindrücke aus diesem Jahr, wie der Loveparade-Katastrophe im Sommer, 
zeigte sich das Programm als ein sehr vielfältiges, welches einen großen Teil der Revier-Bewohner 
und auch zahlreiche Touristen begeistern konnte. Besonders durch eine immerwährende Offen-
heit, dieses zeitlich so begrenzte Projekt stets zu verbessern, gelang es der RUHR.2010 GmbH, 
einen positiven Eindruck bei seiner Zielgruppe zu hinterlassen. 

In seiner Ansprache betonte Prof. Dr. Oliver Scheytt, wie außerordentlich dankbar er dem sehr qualifizierten 
und hoch motivierten Team von RUHR.2010 ist. „Entscheidend für unseren Erfolg war, dass wir so viele 
Partner aus der Kulturszene, in den Städten, in Wirtschaft und Bürgerschaft, für Europas neue Kulturmet-
ropole RUHR motivieren konnten“ bemerkte er. 

 

Datum: 29.10.2010 
Ruhrportal.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Kulturmarke des Jahres 

News vom 29.10.2010 - Berlin/Metropole Ruhr (idr). Die Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 ist 
"Kulturmarke des Jahres". Der Kulturmarken-Award wurde gestern Abend in Berlin RUHR.2010-
Geschäftsführer Dr. Oliver Scheytt überreicht. Ausgezeichnet wurde die Kulturhauptstadt für die 
identitätsstiftende Markenentwicklung, die außergewöhnliche Markenführung und die Etablierung 
einer beispielhaften Kulturmarke. 

105 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum hatten sich um den Preis beworben. 
Veranstalter des Wettbewerbs ist die Berliner Agentur Causales.  

 

Datum: 29.10.2010 
Ruhr-guide.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Datum: 29.10.2010 
Frankfurt-live.com 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Datum: 01.11.2010 
Gesellschaft der Freunde der Künste.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Datum: 02.11.2010 
Backspin.online 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Datum: 28.10.2010 
Presse.bregenzerfestspiele.com 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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RUHR.2010 ist „Kulturmarke des Jahres 2010“  

Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden am 28. Oktober in Berlin geehrt. Europas Kultur-
hauptstadt RUHR.2010 wurde am Abend des 28. Oktober 2010 im Rahmen einer feierlichen Preis-
verleihung im Berliner TIPI am Kanzleramt als „Kulturmarke des Jahres 2010“ geehrt. Vor über 600 
geladenen Gästen aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Prof. Dr. Oliver Scheytt, Ge-
schäftsführer der RUHR.2010 GmbH, den Preis entgegen. Außerdem wurde der Kulturpalast Ham-
burg mit seinem Projekt HipHop Academy als „Trendmarke des Jahres 2010“ ausgezeichnet. Silke 
Fischer, Direktorin des Deutsches Zentrums für Märchenkultur – MÄRCHENLAND e.V. bekam die 
Auszeichnung „Kulturmanagerin des Jahres 2010“ verliehen. In den erstmalig ausgeschriebenen 
Kategorien „Kulturinvestor des Jahres 2010“ und „Stadtmarke des Jahres 2010“ empfingen der 
private Schweizer Kulturförderer Migros-Kulturprozent und die Hameln Tourismus und Marketing 
GmbH die Marketingpreise. Veranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher Unterstützung 
der Deutschen Post DHL, des ZEIT Verlages und des Tagesspiegel. 105 Bewerber aus dem gesam-
ten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb um die erfolgreichste Marketingstra-
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tegie, den engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste Investitionsform in Kultur beteiligt. 
Kriterien für die eingereichten Wettbewerbsbeiträge waren neben Markenidentität, Markener-
scheinung, Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und Kulturinvestition. 
Die Preisträger wählte eine achtzehnköpfige Expertenjury aus. „Wir sind stolz auf die tolle Aus-
zeichnung „Kulturmarke des Jahres“. Damit wird ein langer und intensiver Weg belohnt. Außeror-
dentlich dankbar bin ich dem sehr qualifizierten und hoch motivierten Team von RUHR.2010. 
Entscheidend für unseren Erfolg war, dass wir so viele Partner aus der Kulturszene, in den Städ-
ten, in Wirtschaft und Bürgerschaft, für Europas neue Kulturmetropole RUHR motivieren konn-
ten.“ so Prof. Dr. Oliver Scheytt, Geschäftsführer der RUHR.2010 GmbH, anlässlich der Preisver-
leihung. Weitere Informationen finden Sie unter www.kulturmarken.de  

 

Datum: 02.11.2010 
Classissima.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  
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Datum: 02.11.2010 
Destinet.de 

Auf lage: - Kontakt:  -  

 


