t 030. 53 214-391
f 030. 53 215-337

www.causales.de
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Verleihung der Preise:

~Kulturmarke des Jahres"
J~Trendmarke des Jahres”
»Kulturmanager des Jahres”

Walter & Neumann GbR Hans-Conrad Walter Diplom-Kommunikationswirt (dda)
Eva Neumann Diplom-Kommunikationswirtin (dab)
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AWARD :

1.500 Gaste aus Wirtschaft, Kultur, Politik und Medien feierten im Berliner Admiralspa-
last die diesjahrigen Preistrager Bregenzer Festspiele, das Projekt ,48h Neukolin® des
Kulturnetzwerks Neukolln sowie die Gewinner in der Kategorie ,Kulturmanager des Jah-

res 2009" Karl Janssen und Folkert Uhde.
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Medium Veroffentliq Druckauflage | Kontakte| Seite
Dpa Meldung 30.10.2009 | - - 5
Die Zeit 17.12.2009 | 505.765 2.050.000 || 6
Welt am Sonntag 11.11.2009 | 544.644 1.361.610| 7
Schwabische Zeitung 02.11.2009 | 179.750 449.375 | 8
Stuttgarter Zeitung 31.10.2009 || 24.266 60.665 9
Bild Online 30.10.2009 | - 500.000 | 11
Crescendo — Das Klassikmagazin| 24.06.2009 | - 88.594 14
Heilbronner Stimme 02.11.2009 [ 100.000 240.000 | 15
Neue Voralberger Zeitung 31.10.2009 113.000 282.500 | 16
Offenburger Tageblatt 31.10.2009 25.900 64.750 17
ORF online 30.10.2009 - 74.838 18
Pforzheimer Zeitung 31.10.2009 37.658 94.145 19
Reutlinger Generalanzeiger 31.10.2009 42.403 106.007 | 20
Schwabische Zeitung 31.10.2009 179.750 449.375 || 21
Sudkurier (Konstanz) 31.10.2009 18.769 46.922 22
Vorarlberger Nachrichten 29.10.2009 196.000 490.000 | 23
Westfalischer Anzeiger 31.10.2009 14.444 36.110 26
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Wiesbadener Kurier 31.10.2009 12.749 31.872 27
MusikWoche 02.11.2009 4.050 12.450 28
kulturmanagement.net 02.11.2009 - 1.500 30
www.new-business.de 02.10.2009 - 1.733 33
Giessener Anzeiger 31.10.2009 32.792 81.980 34
www.berlinonline.de 21.10.2009 - 200.000 || 35
www_startconference.org 02.10.2009 | - k.A. 38
Die guten Nachrichten 03.11.2009 - k.A. 40
http://headline-1.de/ 08.11.2009 - k.A. 44
www.duisburg.de 10.11.2009 - k.A. 47
www.derwesten.de 30.10.2009 - 150.115 48
www.finanznachrichten.de 30.10.2009 - 40.000 51
Kulturmanagement Blog 02.11.2009 - k.A. 53
www.stiftung-sponsoring.de 02.11.2009 5.000 12.500 56
Schwarzwilder Bote 03.11.2009 137.272 343.180 60
www.atmedia.de 30.10.2009 - 18.144 62
Stidkurier (Konstanz) 31.10.2009 18.769 46.922 64
KM - Kiinstlermagazin Dez/Jan 2009 | 4000 10.0600 65
Minimale Gesamtkontaktzahl 7-345.287
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Bregenzer Festspiele — DPA-Meldung
Freitag, 30.10.2009

dpa Isw

Nachrichtenagentur

Bregenzer Festspiele sind «Kulturmarke 2009»

Bregenz/Berlin (dpa/lsw) - Die Bregenzer Festspsatel «Kulturmarke des Jahre 2009»,
Die Jury begrindete die Auszeichnung mit dem «kgqunsieten und unverwechselbaren
Markenauftritt», wie die Festspielleitung am Frgita Bregenz mitteilte. Die Festspiele
hatten sich als «eines der grof3ten und bekannt8stemerfestivals in Mitteleuropa
etabliert». Der Preis wurde am DonnerstagabenceiirBm Rahmen einer Gala
Uberreicht. An dem Wettbewerb hatten sich 37 Kaaieid aus dem deutschsprachigen
Raum beteiligt. Darunter waren auch die Komischer@erlin, das Museumsquatrtier
Wien oder die Ruhrtriennale.

Mit der Auszeichnung werden seit 2006 die erfolglisien Marketingstrategien von
Kulturprojekten im deutschsprachigen Raum pramiléeranstalter ist die Berliner
Agentur Causales, zu den Partnern gehdort die Waeliteing «Die Zeit».

Das einmonatige Sommerkulturfestival in der 6stenischen Bodenseestadt bietet
Anspruchsvolles fir ein breites Publikum. Im Mipehkt stehen dabei stets die
Open-Air-Auffihrungen auf der Seebuhne. In der &aggnen Saison sahen 201 000
Zuschauer eine spektakulére Neuinszenierung der &yda». Insgesamt zahlten die
Festspiele 260 000 Besucher, was einer Auslaston®8 Prozent entsprach. (Internet:
www.bregenzerfestspiele.com) [Seebihne und FelltapE: Platz der Wiener
Symphoniker 1, A-6900 Bregenz d; (c) dpa - Deutgetesse-Agentur GmbH

Datum: 30.10.2009 Dpa Isw (Deutsche Presseagentur)

Auflage: - Kontakt: -
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Datum: 17.12.2009 DIE ZEIT

Auflage:506.000 Kontakt: 2.050.000
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Datum: 01.11.2009

Welt am Sonntag

Auflage: 544.644

Kontakte: 1.361.610
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P Kulturnotizen

Festspiele sind eine Marke

Die Bregenzer Festspiele sind ,, Kultur-
marke des Jahre 2009”. Die Jury der
Berliner Agentur Causales begrinde-
te die Auszeichnung mit dem , konse-
quenten und unverwechselbaren
Markenauftritt”. Die Festspiele hatten
sich als ,eines der grof3ten und be-
kanntesten Sommerfestivals in Mittel-
europa etabliert”. An dem Wettbe-
werb hatten sich 37 Instutionen aus
beteiligt. Darunter waren die Komi
sche Oper Berlin, das Museumsquar-
tier Wien oder die Ruhrtriennale. Mit
der Auszeichnung werden seit 2006
die erfolgreichsten Marketingstrate-
gien von Kulturprojekten im deutsch-
sprachigen Raum pramiert.

Datum: 02.11.2009 Schwabische Zeitung

Auflagenhohe: 179.750 Kontakte: 449.375
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Bregenzer Festspiele
© PMG Presse-Monitor Deutschland GmbH & Co. KG
Samstag, 31.10.2009

Stuttgarter Zeitung, Stuttgart stuttgart

Bregenzer Festspiele

Auszeichnung als
beste ,,Kulturmarke*

Die Bregenzer Festspiele sind ,,Kultur-
marke des Jahres 2009, Die Jury begriin-
dete die Auszeichnung mit dem ,konse-
quenten Markenauftritt“, wie die Festspiel-
leitung mitteilte. Die Festspiele hitten sich
als ,,eines der griéfiten und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa etab-
liert*“. Der Preis wurde in Berlin bei einer
Gala iiberreicht. An dem Wettbewerb hat-
ten sich 37 Kandidaten aus dem deutsch-
sprachigen Raum beteiligt, darunter auch
die Komische Oper Berlin, das Museums-
quartier Wien oder dic Ruhrtriennale.

Mit der Auszeichnung werden seit 2006
die erfolgreichsten Marketingstrategien
von KXKulturprojekten im deutschsprachi-
gen Raum priamiiert. Veranstalter ist die
Berliner Agentur Causales, zu den Part-
nern gehdrt die Wochenzeitung ,,Die Zeit*.

Das einmonatige Sommerkulturfestival
in der dsterreichischen Bodenseestadt bie-
tet Anspruchsvolles fiir ein breites Publi-
kum. ImmMittelpunkt stehen dabei stets die
Open-Air-Auffithrungen auf der Seebiihne.
In der vergangenen Saison sahen 201 000
Zuschauer eine spektakulire Neuinszenie-
rung der Oper ,Aida“. Insgesamt zihlten
die Festspiele 260 000 Besucher, was einer
Auslastung von 98 Prozent entsprach. dpa

# Infos unter www.bregenzerfestspiele.com

Tageszeitung

Datum: 31.10.2009 Stuttgarter Zeitung

Auflage: 24.266 Kontakt: 60.665
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Auszeichnung in Berlin

Festspiele sind Kulturmarke

BREGENZ/BERLIN (sz)- Die Bregen-
zer Festspiele sind in Berlin als
JKulturmarke des Jahres 2009"
ausgezeichnet worden. Die Jury
hob inihrer Begriindung den , kon-
sequenten und unverwechselba-
ren Markenauftritt” hervor. 37 Be-
werber aus dem deutschsprachi-
gen Raum hatten sich an dem
Wetthewerb beteiligt.

Mit dem Kulturmarken-Award wer-
den seit 2006 jahrlich die erfolgreichs-
ten Marketingstrategien von Kultur-
projekten im  deutschsprachigen
Raum ausgezeichnet. Veranstalter ist
die Berliner Agentur Causales, zu den
Partnern gehart die deutsche Wo-
chenzeitung ,Die Zeit”, Unter den Be-
werbern befanden sich bekannte Ein-
richtungen und Projekte wie die Ko-
mische Oper Berlin, das Museums-
quartier Wien, die Kulturhauptstadt
Linz 2009 oder die Ruhrtriennale.

Die Bregenzer Festspiele hatten
sich als ,eines der gréBten und be-
kanntesten Sommerfestivals in Mittel
europa etabliert”, betonte die 14-kép-
fige Jury in ihrer Entscheidung. Zu-
sammen mit der Werbeagentur
.die3" habe das Festival einen ,kon-
sequenten und unverwechselbaren
Markenauftritt geschaffen, der nicht
nur die herkammlichen Kommunikati-
onskandle bedient”. Auch ,die Schar-
fung des kiinstlerischen Profils" habe

z2ur  fantastischen Auslastung von 98
Prozent beigetragen”.

Der kaufménnische Direktor der
Bregenzer Festspiele, Michael Diem,
nahm die Auszeichnung in Berlin ge-
meinsam mit dem Leiter der Abtei-
lung Kommunikation, Axel Renner,
und ,die3"Agenturchef Andreas
Gorbach entgegen. ,Fiir den Erfolg
der Bregenzer Festspiele ist neben
hervorragender kiinstlerischer Qualk-
tat eine hohe Professionalitét im ge-
samten Unternehmen  verantwort-
lich”, betonte Diem.

AuBergewdhnliche Aufgabe

Renner verwies in seiner Dankes-
rede vor 1500 geladenen Gasten auf
die auBergewdhnliche Aufgabenste-
lung der Bregenzer Festspiele: ,Hoch-
kardtige Kunst hervorzubringen, die-
se einem sehr breiten Publikum zuver-
mitteln und dieses dann auch nach
nach Bregenz zu bringen. Nach An-
sicht der Jury machen das die Festspie-
le im vergangenen Jahr im deutsch-
sprachigen Raum am besten. Es freut
einen sehr, Teil dieser Idee sein zu
konnen.” Der Kulturmarken-Award
umfasst eine AuBenwerbekampagne
in Berlin im Wert von 25 000 Euro. Die
Gewinner werden in einer Sonderver-
offentlichung der Zeitschrift ,Die
Zeit" und im Jahrbuch , Kulturmarken
2011" vorgestellt

JAida" stand dieses Jahr auf dem Programm der Seebiihne Bregenz. Jetzt
wurden die Festspiele als ,Kulturmarke 2009" ausgezeichnet. Foto: privat

Datum: 02.11.2009 Schwabische Zeitung

Auflagenhohe: 179.750 Kontakte: 449.375
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Bregenzer Festspiele sind «Kulturmarke 2009»

Freitag, 30. Oktober 2009, 14:21 Uhr

(Bild konnte nicht mit lberliefert werden)

Die Seebiihne in Bregenz wédhrend der Aufbauarbeiten fir die Oper "Aida".

Foto: dpa

Bregenz/Berlin (dpa/lsw) - Die Bregenzer Festspsatel «Kulturmarke des Jahre 2009». Dig
Jury begriindete die Auszeichnung mit dem «konsdgnemd unverwechselbaren Marken-
auftritt», wie die Festspielleitung am Freitag ireBenz mitteilte. Die Festspiele hatten sich
«eines der grofdten und bekanntesten Sommerfestivisligteleuropa etabliert». Der Preis

wurde am Donnerstagabend in Berlin im Rahmen €xada Gberreicht. An dem Wettbewerb
hatten sich 37 Kandidaten aus dem deutschspracRigem beteiligt. Darunter waren auch ¢
Komische Oper Berlin, das Museumsquartier Wien deeRuhrtriennale.

D

als

lie

Datum: Quelle: http://www.bild.de/BILD/regional/stuttgart/

30.10.2009 dpa/2009/10/30/bregenzer-festspiele-sind-kulturmarke-2009.html
Auflagenho- Kontakte: 5oo.000

he: -

12
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Allgemein

Kulturmarken Award 2009
24. Juni 2009

Der Wettbewerb um die Kulturmarke, die Trendmarke und den Kulturmanager des
Jahres 2009 ist am 22. Juni gestartet.

112
?

Kulturinstitutionen und -projekte im deutschspraem Raum konnen sich bis zum 15. S
tember fur die Auszeichnungen in den drei Kategobiewerben. Ausgeschrieben werder
die Wettbewerbe von der Agentur fur Marketing urehitnunikation Causales, mit Unter
stitzung der Deutschen Post DHL.

—

Mit der Auszeichnung, die seit 2006 bereits zunntgie Mal vergeben wird, fordern die
Veranstalter innovative Marketingideen und Markéméing, sowie professionelles Mana;
gement in der Kulturlandschaft. Die Gewinner wéite Expertenjury, die im Rahmen der

13
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Kulturmarken-Gala am 29. Oktober im Berliner Adnspalast die Auszeichnungen ver-
leiht. Informationen zum Wettbewerb, zur Bewerbung zur Gala kénnen ab sofort unte
www.kulturmarken.de abgerufen werden.

-

Die Kulturmarken-Gala findet wahrend des internaien Kongresses fur Kulturmanage
ment, -marketing und -investments “Kulturinvesttstder am 29. und 30. Oktober 2009
im Berliner Admiralspalast von der Europaischenr&ooing-Borse und der Agentur Cau
sales mit Unterstitzung der Deutschen Post DHLn&tadtet wird. Zu den Kongressthemen
gehdren: Kulturpolitik, Kulturmanagement, Kulturrkating, Public Marketing, Kulturfi-
nanzierung, Kulturférderung, Kultur als InvestitiosnStandort und Tourismus, Corporate
Social Responsibility, Corporate Cultural Respoitigyh Kultur- und Public Sponsoring,
Unternehmensmarketing durch Kultur, Kultur und Medund Kulturwirtschatft.

Weitere Informationen unter www.kulturinvest.de

Datum: 24.06.2009 Crescendo — Das Klassikmagazin
http://www.crescendo.de/blog/kulturmarken-award-

2009/2965

Auflagenhche: - Kontakte: 88.594

14
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Kulturmarke 2009

BREGENZ Die Bregenzer Festspiele
sind ,,Kulturmarke des Jahre
2009". Die Jury begrindete die
Auszeichnung mit dem , konse-
quenten und unverwechselbaren
Markenauftritt”. Die Festspiele
hatten sich als .eines der grof3ten
und bekanntesten Sommerfesti-
vals in Mitteleuropa etabliert”. An
dem Wettbewerb hatten sich 37
Kandidaten beteiligt, darunter die
Komische Oper Berlin, das Muse-
umsquartier Wien oder die Ruhr-
triennale. Mit der Auszeichnung
werden seit 2006 die erfolgreichs-
ten Marketingstrategien von Kul-
turprojekten im deutschsprachi-
gen Raum pramiiert. Isw

Datum: 02.11.2009 Heilbronner Stimme

Auflagenhohe: 100.608 | Kontakte: 251.520
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Pressesprecher Axel Renner (2vr), kaufmannischer Geschaftsfiihrer Michael Diem
* (2v1) und ein Team von die3 nahmen in Berfin die Ausgselchm entgegen.

Auszeichnung filr Bregenzer Festspiele

Der kaufménnische Direktor
der Bregenzer Festspiele, Mi-
chael Diem, der Leiter der Ab-
teilung Kommunikation Axel
Renner und ,die3"-Agentur-
chef Andreas Gorbach konnten
am Donnerstagabend in Berlin
den Award ,Kulturmarke des
Jahres 2009 entgegennehmen.
Die Jury hob in ihrer Begriin-
dung den ,konsequenten und
unverwechselbaren Marken-
auftritt” hervor,

Mit dem Kulturmarken-

Neue Vorarlberger Tageszeitung, 31. Oktober 2009, S eite 30
Zum eigenen Gebrauch nach 842a Urheberrechtsgesetz

Award werden seit 2006
jahrlich die erfolgreichsten
Marketingstrategien von Kul-
turprojekten im deutschspra-
chigen Raum ausgezeichnet.

Der  Kulturmarken-Award
umfasst eine Auflenwerbe-
kampagne in Berlin im Wert
von 25000 Euro. Die Gewinner
werden in einer Sonderver-
dffentlichung der Zeitschrift
,Die Zeit* und im Jahrbuch
JKulturmarken 2011“  vorge-
stellt.

Datum: 31.10.2009

Neue Vorarlberger Zeitung

Auflage: 113.000

Kontakte: 282.500

16




agentur fiir marketing & kommunikation

causales

Pressespiegel

Agentur Causales

Kulturmarken-Award 2009

Seite 1 von 1

Bregenz/Berlin (dpa/lsw).

Die Bregenzer Festspiele sind
»Kulturmarke des Jahres
2009«. Die Jury begrundete die
Auszeichnung mit dem »konsequenten
und unverwechselbaren
Markenauftritt«. Die Festspiele
hatten sich als »eines

der gréRten und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa
etabliert«.. Die Festspiele
hatten eine Auslastung von 98
Prozent.

Bregenzer Festspiele:
»Kulturmarke 2009«

Datum: 31.10.2009 Offenburger Tageblatt

Auflage: 25.900 Kontakt:64.750

17
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Festspiele erhielten "Kulturmarke des

Jahres"

Die Bregenzer Festspiele sind mit der

"Kulturmarke des Jahres 2009"

ausgezeichnet worden. Damit setzten sie

sich unter anderem gegen das Wiener
Museumsquartier durch. Der Preis flr
Kulturmarketing wurde am Donnerstag in

Berlin verliehen.

Gegen Wiener Museumsquartier durchgesetzt
Die Bregenzer Festspiele hatten sich als "eines der
groBten und bekanntesten Sommerfestivals in
Mitteleuropa etabliert", betonte die 14-kopfige Jury in
ihrer Entscheidung. Zusammen mit der Werbeagentur
die3 habe das Festival einen "konsequenten und
unverwechselbaren Markenauftritt geschaffen, der
nicht nur die herkdmmlichen Kommunikationskanale
bedient".

Mit der Auszeichnung setzten sich die Bregenzer
Festspiele gegen das MuseumsQuartier Wien, das "red
dot design museum" sowie die Ruhrtriennale und die
Stiftung "Jedem Kind ein Instrument" durch.
Innovative Marketingideen ausgezeichnet

Der Award wird von einer Berliner Agentur nach
Auswahl durch eine Expertenjury vergeben.
Ausgezeichnet werden Kulturveranstalter im
deutschsprachigen Raum, die durch innovative
Marketingideen und Markenflihrung sowie durch
professionelles Management auffallen.

Der Sieger erhélt die Méglichkeit, eine
AuBenwerbekampagne in Berlin im Wert von 25.000
Euro durchzuflihren.

Datum: 30.10.2009 ORF online

Auflage: - Page Visits/ Tag: 37419

18
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BREGENZ. Die Bregenzer Festspiele

sind ,Kulturmarke des Jahre 2009".

Die Jury begriindete die Auszeichnung

mit dem ,konsequenten und

unverwechselbaren Markenauftritt".

Die Festspiele hatten sich als

,eines der groBten und bekanntesten

Sommerfestivals in Mitteleuropa

etabliert". dpa

Datum: 31.10.2009 Pforzheimer Zeitung

Auflage: 37.658 Kontakt: 94.145

19
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Bregenzer Festspiele

sind »Kulturmarke«

BERLIN. Die Bregenzer Festspiele sind
»Kulturmarke des Jahres 2009«. Die Jury
begriindete die Auszeichnung mit dem
»konsequenten und unverwechselbaren
Markenauftritt«. Die Festspiele hatten

sich als »eines der gréRten und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa

etabliert«. Der Preis wurde am Donnerstagabend
in Berlin im Rahmen einer Gala

Uberreicht. An dem Wettbewerb hatten

sich 37 Kandidaten aus dem deutschsprachigen
Raum beteiligt. Darunter waren

auch die Komische Oper Berlin, das
Museumsquartier Wien oder die Ruhrtriennale.
Mit der Auszeichnung werden

seit 2006 die erfolgreichsten Marketingstrategien
von Kulturprojekten im

deutschsprachigen Raum pramiert. Veranstalter
ist die Berliner Agentur Causales,

zu den Partnern gehort die Wochenzeitung
»Die Zeit«.

Das einmonatige Sommerkulturfestival

in der 6sterreichischen Bodenseestadt

bietet Anspruchsvolles fir ein breites

Publikum. Im Mittelpunkt stehen dabei

stets die Open-Air-Auffihrungen auf

der Seebilhne. In der vergangenen Saison
sahen 201 000 Zuschauer eine spektakulére
Neuinszenierung der Oper

»Aida«. Insgesamt zéhlten die Festspiele

260 000 Besucher, was einer Auslastung

von 98 Prozent entsprach, (dpa)

Datum: 31.10.2009 Reutlinger Generalanzeiger

Auflage: 42.403 Kontakt: 106.007
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Auszeichnung

Bregenzer Festspiele etablieren sich als Kulturmarke

BREGENZ (sz) - Die Bregenzer Fest-
spiele sind in Berlin als ,.Kulturmar-
ke des Jahres 2009" ausgezeichnet
worden. Die Jury hob den ,konse-
quenten und unverwechselbaren
Markenauftritt” hervor. 37 Bewer-
ber hatten sich am Wettbewerb
beteiligt, darunter renommierte
Einrichtungen wie Ruhrtriennale
und Museumsquartier Wien.

Mit dem Kulturmarken-Award wer-
den seit 2006 jahrlich die erfolgreichs-
ten Marketingstrategien von Kultur-
projekten im  deutschsprachigen
Raum ausgezeichnet. Veranstalter ist
die Berliner Agentur Causales, zu den
Partnern gehort die deutsche Wo-
chenzeitung ,Die Zeit".

Unter den Bewerbern befanden
sich bekannte Einrichtungen und Pro-
jekte wie die Komische Oper Berlin,
das Museumsquartier Wien, die Kul-
turhauptstadt Linz 2009 oder die
Ruhrtriennale, heiBt es im Bericht der
Bregenzer. Sie hatten sich damit als
weines der gréBten und bekanntesten
Sommerfestivals in  Mitteleuropa
etabliert”. Das habe die 14-kopfige Ju-
ry betont. Zusammen mit der Werbe-
agentur ,die3" habe das Festival ef-
nen konsequenten und unverwech-
selbaren Markenauftritt geschaffen,
der nicht nur die herkémmlichen
Kommunikationskanale bedient”.

Auch ,die Scharfung des kiinstleri-
schen Profils” habe zur , fantastischen
Auslastung von 98 Prozent beigetra-

Axel Renner (Zweiter von rechts) freut sich mit seiner Crew von den Bregenzer Festspielen Gber den Kulturmarken-

Award 2009 im Admiralspalast in Berlin.

gen”. Der kaufmannische Direktor
der Bregenzer Festspiele, Michael
Diem, nahm die Auszeichnung am
Donnerstagabend in Berlin gemein-
sam mit dem Leiter der Abteilung
Kommunikation, Axel Renner, und
Ldie3"-Agenturchef Andreas Gorbach
entgegen. ,Fur den Erfalg der Bregen-
zer Festspiele ist neben hervorragen-
der kinstlerischer Qualitit eine hohe
Professionalitdt im gesamten Unter-

nehmen verantwortlich”, betonte Mi-
chael Diem

Renner verwies in seiner Dankes-
rede vor 1500 geladenen Gésten auf
die auBergewdohnliche Aufgabenstel-
lung der Bregenzer Festspiele: ,Hoch-
karatige Kunst hervorzubringen, die-
se einem sehr breiten Publikum zu ver-
mitteln und dieses dann auch noch
nach Bregenz zu bringen. Nach An-
sicht der Jury machten das die Fest-

Schwabische Zeitung, 31. Oktober 2009, Seite 27
Zum eigenen Gebrauch nach 842a Urheberrechtsgesetz

Foto: pr

spiele im vergangenen Jahr im
deutschsprachigen Raum am besten.
Es freut einen sehr, Teil dieser Idee
sein zu kénnen.”

Der Kulturmarken-Award umfasst
eine AuBenwerbekampagne in Berlin
im Wert von 25 000 Euro. Die Gewin-
ner werden in einer Sonderveroffent-
lichung der Zeitschrift ,Die Zeit" und
im Jahrbuch ,Kulturmarken 2011”7
vorgestellt.

Datum: 31.10.2009

Schwabische Zeitung

Auflage: 179.750

Kontakt: 449.375
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JKulturmarke des Jahres 2009"

Davon traumen einige Stadte am See und ihre Institutionen,

auch Konstanz, jene Stadt, die sich sogar kulturelles Oberzentrum
nennen darf. Es geht um eine besondere Ehrung: Die Bregenzer
Festspiele sind eben in Berlin als ,Kulturmarke des Jahres 2009"
ausgezeichnet worden. Die 14-kdpfige Jury hob in ihrer Begriindung

den ,konsequenten und unverwechselbaren Markenauftritt"

hervor. Die Bregenzer Festspiele hétten sich als ,eines der gro3ten

und bekanntesten Sommerfestivals in Mitteleuropa etabliert". 37 Bewerber
aus dem deutschsprachigen Raum hatten sich an dem Wettbewerb
beteiligt, darunter renommierte Einrichtungen wie die Ruhrtriennale

oder - und das wird dieVorarlberger ganz besonders freuen,

weild man doch, dass die Metropolisten in Wien die ,Rander" oft

und gerne schméahen - das Museumsquartier Wien. Respekt, Ihr
Bregenzer, auch von unserer Seite. Mit dem Kulturmarken-Award
werden seit 2006 jahrlich die erfolgreichsten Marketingstrategien von
Kulturprojekten im deutschsprachigen Raum ausgezeichnet. Veranstalter
ist die Berliner Agentur Causales, zu den Partnern gehort

die Wochenzeitung ,Die Zeit". Der Kulturmarken-Award umfasst eine
AuBenwerbekampagne in Berlin4m Wert von 25 000 Euro. Die Gewinner
werden in einer Sonderverdffentlichung der Zeitschrift ,Die

Zeit" und im Jahrbuch ,Kulturmarken 2011" vorgestellt.

Merke: Bregenz ist erfolgreicher. Vielleicht sollten sich die ,Macher"

des seit Jahren stagnierenden Internationalen Bodenseefestivals

in Bregenz zum Anschauungsunterricht anmelden?

SIEGMUND KOPITZKI

Datum: 31.10.2009 Sudkurier (Konstanz)

Auflage: 18.769 Kontakt: 46.922
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Nominierteine
Experten-Jury mit Fach-
leuten aus dem Bereich
Wirtschaft, Kultur und
Medien hat die Bregenzer
Festspiele flir den Kultur-
marken-Award nominiert,
der heute Abend in Berlin
vergeben wird. Weiters auf
der Liste der Nominierten
sind das Wiener Muse-
umsquartiert, die Rd Dot
GmbH, die Ruhr-Triennale
und die Stiftung ,,Jedem
Kind ein Instrument”.

(Foto: VN)

2
i
1

J

Datum: 29.10.2009

Vorarlberger Nachrichten

Auflage: 196.000

Kontakt: 490.000
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Hauptstadt-Prasenz gesichert

M Die Bregenzer Fest-

spiele sind ,Kulturmar-
ke 2009“. Der Auftritt

hat lberzeugt.

Berlin (VN-cd) Wer in Berlin
unterwegs ist, wird demnéchst
auf Plakate der Bregenzer
Festspiele stoflen. Die Wer-
bung fiir die Opernraritét ,,Die
Passagierin® von Weinberg
und den Opernhit ,,Aida*“ von
Verdi — also fiir Produktionen,
die im Sommer néchsten Jah-
res auf dem Programm stehen
— hat einen schonen Grund,
das Vorarlberger Kulturunter-
nehmen hat ndmlich wieder
einen internationalen Preis
eingeheimst. Ausgelobt von
der Berliner Agentur ,Cau-

sales” und der Wochenzeitung
.Die Zeit“, sollten die erfolg-
reichsten Marketingstrategien
von Kulturunternehmern im
deutschsprachigen Raum préa-
miert werden.

Unverwechselbar

Die Jury begriindete die
Auszeichnung mit dem ,,kon-

Mit dem Preisgeld wird in Berlin
fiir die Bregenzer Festspiele
Werbung gemacht.
PRESSESPRECHER AXEL RENNER

sequenten und unverwech-
selbaren Markenauftritt” der
Festspielmacher am Boden-
see, die ihr Unternehmen als

.eines der grofiten und be-
kanntesten Sommerfestivals
in Mitteleuropa etabliert” ha-
ben und im heurigen Jahr auf
die Rekordbesucherzahl von
260.000 kamen. Mitbewerber
waren etwa das Wiener Mu-
seumsquartier und die Ruhr-
Triennale in Deutschland.

Der Preis ist mit 25.000 Euro
dotiert. Die Summe ist zweck-
gebunden. Sie soll fiir die Be-
werbung des Unternehmens
aufgewendet werden. Wenn
damit nicht gleich der Grof-
teil der Plakatwénde in Berlin
,.bespielt” werden kann, geht
die Festspielleitung davon
aus, dass man ein deutlich
sichtbares Zeichen setzen
wird. Die Hauptstadt-Préasenz
ist somit gesichert.

Preisverleihung.

(Foto: Festspiele)

Die Bregenzer Festspiele 2010 begin-

nen am 21. Juli mit der Oper ,Die
Passagierin” von Weinberg. Am 22. Juli hat
LAida” am See Premiere.

ﬁ http:/vorarlberg.vol.at
(@ Preis fiir Festspiele: Mehr Bilder von
der Preisverleihung in Berlin auf VOL

Datum: 31.10.2009

Vorarlberger Nachrichten

Auflage: s.o.

Kontakt: s.o.
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Titelblatt
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Datum: 31.10.2009

Vorarlberger Nachrichten

Auflage: s.o.

Kontakt: s.o.
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Bregenz hat
~Kulturmarke"

BREGENZ | Die

_Bregenzer

Festspiele sind ,Kulturmarke

des Jahre 2009". Die Jury begriindete
die Auszeichnung

mit dem ,konsequenten und
unverwechselbaren Markenauftritt",
wie die Festspielleitung

mitteilte. Die Festspiele

hatten sich als ,eines der

groften und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa
etabliert". Der Preis

wurde in Berlin Uberreicht.

Am Wettbewerb hatten sich

37 Kandidaten Raum beteiligt,
darunter auch die Ruhrtriennale.

| dpa

Datum: 31.10.2009 Westfalischer Anzeiger

Auflage: 14.444 Kontakt: 36.110
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WIESBADENER KURIER

Festspiele Bregenz: ,Kulturmarke 2009"

BREGENZ/BERLIN (dpa). Die
Bregenzer Festspiele sind ,Kulturmarke
des Jahre 2009". Die

Jury begriindete die Auszeichnung

mit dem ,konsequenten

und unverwechselbaren Markenauftritt".
Die Festspiele hatten

sich als ,eines der gro3ten

und bekanntesten Sommerfestivals

in Mitteleuropa etabliert".

Der Preis wurde am

Donnerstagabend in Berlin im

Rahmen einer Gala tberreicht.

An dem Wettbewerb hatten

sich 37 Kandidaten aus dem
deutschsprachigen Raum beteiligt.
Darunter waren auch

die Komische Oper Berlin, das
Museumsquartier Wien oder

die Ruhrtriennale.

Datum: 31.10.2009 Wiesbadener Kurier

Auflage: 12.749 Kontakt: 31.872
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Berlin, 02.11.2009, 15:42 MusikWoche | Events
Kulturmarken-Awards vergeben

Strahlende Preistrager (stehend, v.l.n.r.) Folkert Uhde, Michael Diem (kaufmanni-
scher Geschiaftsfihrer Bregenzer Festspiele) und Karl Janssen sowie (sitzend) Dr.

Martin Steffens (Projektleiter 48 Stunden Neuk6lln) (Bild: Eventpress Foto Berlin)

Strahlende Preistrager (stehend, v.l.n.r.) Folkert Uhde, Michael Diem (kaufmanni-
scher Geschiaftsfihrer Bregenzer Festspiele) und Karl Janssen sowie (sitzend) Dr.

Martin Steffens (Projektleiter 48 Stunden Neuk6lln) (Bild: Eventpress Foto Berlin)

Die Bregenzer Festspiele sind im Berliner Admiralspalast in einer feierlichen Gala
im Rahmen des Kongresses KulturInvest am 29. Oktober als "Kulturmarke des Jahres”
ausgezeichnet worden. Weitere diesjahrige Preistrager der Kulturmarken-Awards sind
das Kulturnetzwerk Neukdlln und sein Kunst- und Kulturfestival "48 Stunden Neu-
ké1lln" als "Trendmarke des Jahres" sowie Karl Janssen, Kulturdezernent der Stadt
Duisburg, und Folkert Uhde, Leiter der Berliner Spielstatte Radialsystem V, als

"Kulturmanager des Jahres".

85 Bewerber aus dem deutschsprachigen Raum hatten sich an dem Wettbewerb um die
innovativste Marketingkommunikation im Kulturbereich und den erfolgreichsten Kul-
turmanager beteiligt. Eine vierzehnkopfige Expertenjury ermittelte daraus die
Preistrager. Die Agentur Causales veranstaltete den Wettbewerb mit Unterstiitzung

der Deutschen Post DHL und des Zeit Verlags.

Quelle: MusikWoche

MusikWoche

Datum: 02.11.2009 http://www.mediabiz.de/musik/news/kulturmarken-

awards-vergeben/281618

Auflagenhohe: 4.050 Kontakte: 12.450
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Meldung

Kulturmanager des Jahres ausgezeichnet

Agentur Causales

Rund 1500 Géaste waren dabei, als am vergangenemeistag bei einer Galaveranstaltung im
Berliner Admiralspalast die Preistrager der diesg@En Kulturmarken-Awards bekannt geget
ben wurden. Der von Kulturmanagement Network geséfPreis in Hohe von 5.000 Euro fur
den Kulturmanager des Jahres ging an Karl JandeerKulturdezernenten der Stadt Duisburg,
und Folkert Uhde von Radialssystem V.

In seiner Laudatio betonte der geschéaftsfUhrendmBehafter von Kulturmanagement Net-
work, Dirk Schitz, dass sich Karl Janssen »wohlluamterscheidet von den stadtischen Erfiul-
lungsgehilfen phantasieloser Kommunalpolitiker, icievorauseilenden Gehorsam drohender
Sparzwange lieber an der gesellschaftlichen Softwparen, als zukunftsorientierte Verande-
rungen an der Hardware vorzunehmen.« Folkert Uadgsesnerseits »ein Culturepreneur im
besten Sinne«. Er schaffe es »auf wunderbare Waliss, und Neues zusammenzufiuhren und
die Grundidee seines Hauses, das Zusammenspidlradition und Innovation, klassischer
und zeitgendssischer Kunst immer wieder neu zusiéezn. Beide Preistrager vereinen in sich
Eigenschaften, die fur Kulturmanagerinnen und -rganand fir Kulturgestalter angesichts
der heutigen Herausforderungen im Kulturbetrielohdsrs wichtig sind«, so Dirk Schitz al
schlieRend.

Die Bregenzer Festspiele aus Osterreich wurdeKaliurmarke des Jahres gekurt, das Ber|i-
ner Projekt 48 Stunden Neukdlln erhielten den
Preis flr die Trendmarke 2009.

Kulturmarken Award 2009

Kulturmanagement Network engagierte sich 1in
diesem Jahr nicht nur als Preisstifter,
sondern auch als Ausrichter eines der Pa-
nels beim Kulturinvest-Kongress. Unter dem
Titel »Culturepreneurship« stellten Exper-

ten wie Prof. Thomas Dullo, Dr. Narciss
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Gobbel, Martin Salzwedel, Dr. Katharina von

Chlebowski, Prof. Manfred Harnischfeger und Prof.

und Lésungen im Kulturmanagement vor.

02.11.2009, D H

Weiterflihrende Links: www.kulturmarken.de

Gernot Schulz innovative Konzepte

Datum: 02.11.2009 http://www.kulturmanagement.net/ beitrae-
ge/prm/39/v__d/ni__1010/
index.html

Auflagenhche: - Kontakte: 1.500
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Nominierte fur den Kulturmarken-Award stehen fest

Die Nominierten fur den Kulturmarken-Award am 2%t@ber im Berliner Admiralspalast
stehen fest. Die vierzehnkdpfige Jury wahlte irsdieNoche aus den insgesamt 85 Bewerbun-
gen je funf Nominierte in den drei Kategorien 'Kutharke', "'Trendmarke' und 'Kulturmanager

des Jahres' aus.

Der Wettbewerb zeichnet die erfolgreichsten Mangstrategien von Kulturprojekten und di
engagiertesten Kulturvermittler im deutschspraahiBaum aus. Die Preise werden auf der
Kulturmarken-Gala Ubergeben, die mit UnterstlitzdaegDeutschen Post / DHL und des ZE|T
Verlages stattfindet. Sie ist Hohepunkt des Kuhtuelst Kongress zu den Themen Kulturmana-
gement, Kulturmarketing und Kultursponsoring.

D

Folgende Projekte sind nominiert:
Fir den Preis 'Kulturmarke des Jahres":

- Bregenzer Festspiele
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Museumsquartier Wien

- Red Dot GmbH & Co KG - RuhrTriennale

- Stiftung Jedem Kind ein Instrument.

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres':

- Junge Tonhalle Dusseldorf

- Kulturnetzwerk Neukolln mit seinem Projekt '48&den Neukdolln'
- KeinBuch des mixtvision Verlags

- Platz des europdaischen Versprechens

- StARTconference

Als 'Kulturmanager des Jahres' hat die Jury nominiet:

- Silke Fischer (Berliner Marchentage)

- Thomas Girst (Kulturkommunikation BMW Group)

- Karl Janssen (Kulturdezernent Duisburg) - Folkértle (Radialsystem V)
- Falk Walter (Admiralspalast Kulturarena Veranstajs GmbH)

zurtick (am) 02.10.2009

Datum: 02.10.2009 | www.new-business.de

Quelle: http://www.new-
business.de/sponsoring/detail.php?rubric=SPONSORING&nr=591008#591008

Auflagenhche: - Kontakte: 1.733
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Bregenzer Festspiele sind Kulturmarke 2009

BREGENZ/BERLIN (dpa). Die Bregenzer
Festspiele sind ,Kulturmarke des

Jahres 2009". Die Jury begrundete die
Auszeichnung mit dem ,konsequenten

und unverwechselbaren Markenauftritt",
wie die Festspielleitung am Freitag in
Bregenz mitteilte. Die Festspiele hatten
sich als ,eines der gréf3ten und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa etabliert".
Der Preis wurde in Berlin im

Rahmen einer Gala Uberreicht. An dem
Wettbewerb hatten sich 37 Kandidaten
beteiligt. Darunter waren auch die Komische
Oper Berlin, das Museumsquartier

Wien oder die Ruhrtriennale. Mit der
Auszeichnung werden seit 2006 die erfolgreichsten
Marketingstrategien von

Kulturprojekten im deutschsprachigen
Raum pramiiert. Veranstalter ist die Berliner
Agentur Causales, zu den Partnern

gehort die Wochenzeitung ,Die Zeit". Das
einmonatige Sommerkulturfestival bietet
Anspruchsvolles fiir ein breites Publikum.
Im Mittelpunkt stehen die Open-Air-Auffilhrungen
auf der Seeblhne.

Datum: Giessener Anzeiger

Auflage: 32.792 Kontakt: 81.980
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Kongress fir Kultursponsoring

Am 29. und 30. Oktober findet im Admiralspalasirite ein Treffen von Marketingexperten statt,
die im Kulturbereich tatig sind. Der KulturinvesbKgress ist ein Zusammenschluss des Kultursp
soringgipfel der ESB und des Kulturmarken-Award Agentur Causales. Die Veranstalter mochtg
einen starken Branchentreff fur Kulturmarketing ddtursponsoring etablieren. Am 29. Oktober
findet eine abendliche Gala statt, auf der diejdiegyen Gewinner des Wettbewerbs "Kulturmarke
ausgezeichnet werden. Als Preise winken Medialeggn zur Bewerbung von Kulturaktivitaten und

eine Reise fur den Kulturmanager des Jahres.

Information und Anmeldung: www.kulturinvest.de

on-
2N

At

Datum: www.berlinonline.de
21.10.2009 Quelle: http://www.berlinonline.de/berliner-

o102/index.html

zeitung/archiv/.bin/dump.fcgi/2009/1021/berlinerwirtschaft/

Auflagenhohe: | Kontakte: 200.000
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Kulturmarken Award 2009: stARTconference ist nominiert!

02.10.2009
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von:

Karin Janner
2 Kommentare

kommentieren

trackback

Wir sind nominiert fir deiulturmarken Award 2009 in der Kategori€érendmarke!!

Der Kulturmarken Award findet 2009 zum vierten NS&dtt.
Er wird von der Berliner Agentur Causales ausgéeicmit Unterstlitzung der Deutschen Post /

DHL und des ZEIT Verlages.

Die Preisverleihungfindet am29. Oktober auf der Kulturmarken-Gala im Berliner Admiralspstla
statt, die den H6hepunkt des Kulturinvest-Kongreskestellt. Vertreter der Jury werden vor 1.5(

geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politid edien die Preistrager in den jeweiligen Kate-
gorien bekanntgeben.

|{ Ll—[ t:lJ pmarken

kuwlzurmarian
AR 00

Bevworbar

KdlEurmarken
AWAR BI0CY

Seit gestern stehen die Nominierten fur den Kularkan-Award fest:

Die vierzehnkopfige Expertenjury wahlte in dieseodNe je funf Nominierte in den drei Kategorie
“Kulturmarke”, “Trendmarke” und “Kulturmanager dédahres” aus.
Ziel des Wettbewerbes ist es, innovative Marketiegn und Markenfiihrung, sowie professionell
Management in der Kulturlandschatft zu fordern.

0

N

es
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Fur den PreisKulturmarke des Jahres” nominierte die Jury folgende Projekte:

. Bregenzer Festspiele

. Museumsquartier Wien

. red dot design museum

* RuhrTriennale

° Stiftung Jedem Kind ein Instrument.

In der Kategorie Trendmarke des Jahres”wurden nominiert:

* Junge Tonhalle Diisseldorf

* Kulturnetzwerk Neukdlln mit seinem Projekt “48Stunden Neukélln”
. KeinBuch des mixtvision Verlags

* Platz des europaischen Versprechens

. stARTconference
Als “Kulturmanager des Jahres” hat die Jury nominiert:

. Silke Fischer (Berliner Marchentage)

. Thomas Girst (Kulturkommunikation BMW Group)

. Karl Janssen (Kulturdezernent Duisburg)

. Folkert Uhde (Radialsystem V)

° Falk Walter (Admiralspalast Kulturarena Veranstaltungs GmbH)

Naheres uber die einzelnen Projekte ist auf dertmtionsseite zum Kulturmarken A-
ward/Nominierte bei Causales zu finden.

Der Kulturmarken Award 2008

2008 erhielt die Schirn Kunsthalle Frankfurt am Mdie Auszeichnung “Kulturmarke des Jahres
das Ozeaneum Stralsund wurde Sieger in der Kategbrendmarke des Jahres” und Markus Rin

Leiter der Dresdner Sinfoniker, wurde als “Kulturmager des Jahres” geehrt.
Fotos von der Kulturmarken-Gala 2008 gibt es herCausales (Foto-Galerie 2008).

Wir freuen uns, dass wir in diesem Jahr dabei gatdt heil3st esDaumen driicken!!

Datum: 02.10.2009 www.startconference.org

award-2009-startconference-ist-nominiert/

QueHe: http://www.startconference.org/2009/10/02/kulturmarken-

Auflagenhche: - Kontakte: k.A.
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Berlin, den 03.11.2009

Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Mitstreiterinnen und Mitstreiter, eine der
schonsten Veranstaltungen Berlins fand letzten Donnerstag statt: die ambitionier-
ten Grinder und Gesellschafter von Causales, Eva Neumann und Hans-Conrad
Walter, luden zur Kulturmarken- Preisverleihung ins goldglanzende Metropol in der
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Friedrichstrasse. Ausgezeichnet wurden zwei Bewerbungen aus der Hauptstadt.
Als erfolgreicher Kulturmanager flir sein Engagement beim Aufbau des innovativen
Kulturortes an der Spree wurde Folkert Uhde, Leiter des ,Radialsystem V" aus-
gezeichnet. http://www.radialsystem.de

Das Projekt ,, 48 Stunden Neukdlln®™ erhielt den Preis als Trendmarke des Jahres.
www.48-stunden-neukoelln.de/2009/de Mit innovativen Ideen und groBem bulr-
gerschaftlichen Engagement hat das Kulturnetzwerk Neukélln e.V. ein birgerna-
hes Kunst- und Kulturfestival ins Leben gerufen. Angesichts des immer wieder zi-
tierten schlechten Images des Bezirks hatten die Macher ein ,Trotz alledem™ geru-
fen und mit Kreativitat und Eigeninitiative alle zum kulturellen Austausch eingela-
den. Naturlich: wenn der Preis verliehen wird, die Anerkennung da ist, erscheint
immer alles folgerichtig, sind alle dabei und der Ruhm bringt viele Freunde - und
hoffentlich auch noch mehr Unterstitzer. Jeder aber weil3, wie schwer es ist, mit
ungewohnlichen Ideen gerade im Kulturbereich Mitstreiter zu finden, die ersten
Klichentischrunden und Auseinandersetzungen zu uUberstehen und durchzuhalten.
Schén dass es auch immer wieder Mitstreiter und Firmen gibt, die solche Aktivita-
ten finanziell beférdern.

Aber nicht nur, weil zwei Berliner ,Unternehmungen®™ zu den Preistragern gehé-
ren, war es ein wunderbarer Abend. Vor allem war der Raum voller Menschen, die
sich mit ungewdhnlichen Ideen, mit Kulturwirtschafts-Projekten beschaftigen, die
kommunikativ und offen sind und aus ganz unterschiedlichen sozialraumlichen
Milieus entstammen: Kunstschaffende, Visionare, Orchestergriinder, Schuiler und
Sponsoren. Gerade im November ein glanzvoller Lichtblick und eine schéne Anre-
gung, selbst aktiv zu sein.

Julia Witt

Datum: 03.11.2009 Die guten Nachrichten

www.initiative-handwerk.de

Quelle: http://www.initiative-handwerk.de/downloads/gute-narichten-141.pdf
Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Technologie und Frauen: Gute Nachrichten
Nr. 144

Auflagenhohe: - Kontakte: k.A.
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350 Besucher beim Kongress "kulturinvest” im Berliner Admiralspalast

Kultur-Sponsoring: Keine Angst vorm Streichkonzert

Seite 2 von 4
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Berlin/Minchen — ,Es ist doch viel einfacher und atraktiver fir Kultur Werbung zu ma

chen, als fur ein Waschmittel“, sagt Designer und BC-Vorstand Klaus Hesse. Stimmt.

Nur: Der Kultur fehlt oft der Draht zur professione llen Werbung, es fehlt die Kohle und
Kommerz ist fur viele Kulturmanager einfach nur ,pf ui“. Das sollte sich, das muss sich
andern — denn es drohen Streichkonzerte quer durchlle Kulturdisziplinen. Beim 1. gro-
Ren Sponsoring-Kongress ,kulturinvest” in Berlin, zigten kreative Marketingexperten,

wie man der Kultur Flutgel verleihen kann.

ADC-Session kreativ: Designer Klaus Hesse, ADC-GF Susann Schronen und Lutz Engelke
(Triad, u.a. 24h Berlin)

Stellte Bonner Beethoven-Haus vor: Prof. Manfred Harnischfeger

Carmen Hermeling (Pro Musica, Hannover), Andrea Zehetbauer (ZS comm. + art, Wien)

Seite 3 von 4
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Julia Frohne (Ruhr.2010) mit Cornelia M. Midller (Bund), Nicola Schlitzer (Ruhr.2010)

Musik-Experten: ristian Reimann (music networx), und Rammstein-Betreuer Felix

Schramm (Universal)

Beate Gradmann (Axel Springer) und Tell Muenzing (Performance Consultants)

Kreatives Paar: Benjamin Baader (s&f) mit Ehefrau Dr. Sophie Gerlach (Expertin

fir Kunstgeschichte)

Roland Bischof und Anna Thiel (presented by) mit Martin Mitschke (Sponsoringverband)
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Im Team fir Ruhr.2010: Dr. Ronald Seeliger mit Director Marketing Katharina Langsch

Kultursponsoring attraktiv: Silvie Rundel (Zeit) mit Kathrin Finger (ADC)

Datum: 8.11.2009 http://headline-1.de/

Auflagenhohe: k.A. Kontakte: k.A.
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Karl Janssen ist "Kulturmanager des Jahres 2009"

Duisburgs Dezernent Karl Janssen ist im Berliner Admiralspalast zum "Kulturmanager des
Jahres 2009" gekiirt worden. Im Rahmen des Wettbewerbs "Kulturmarken-Award", der von
der Berliner Agentur Causales mit Unterstltzung des ZEIT-Verlages und der Deutschen
Post/DHL durchgefihrt wurde, wurden am Donnerstag, 29. Oktober 2009, die erfolgreichs-
ten Marketingstrategien von Kulturprojekten, die engagiertesten Kulturvermittler und

professionelles Management in der Kulturlandschaft pramiert

Kulturdezernent Karl Janssen freut sich uber den Titel ,Kulturmanager des Jahres
2009“.

Fir den "Kulturmarken-Award" lagen der vierzehnkdpfigen Expertenjury aus Wirtschaft,
Kultur und Medien letztlich 85 Vorschlédge fir die Kategorien "Kulturmanager des Jah-
res", "Kulturmarke des Jahres" sowie "Trendmarke des Jahres" vor. Karl Janssen wurde

mit vier weiteren Bewerbern nominiert.

Mit der Auszeichnung Kulturmanager des Jahres witediie Jury insbesondere Karl Jansse
Engagement und Wirken als Kulturmanager mit Verantwng fir die Blrgerinnen und Bur-
ger, das kulturelle Erbe und die Entwicklung dexdbDuisburg. Projekte wie "Duisburg - Ha
fen der Kulturhauptstadt”, das FotokunstprojektréH& There" wurden von der Jury berick:
sichtigt, aber auch die Vorreiterrolle der Duiskarrghilnarmoniker im interaktiven und mul-
timedialen Web 2.0-Internet und seine Antriebs- Madlerationsrollen beim Ankauf der

Sammlung Lehmbruck und der Erweiterung des Muse€inppersmuihle haben die Juroren
Ubrzeugt. Neben Janssen wurde auch Folkert Uhdter ldes "Radialsystem V", mit dem Tit¢
"Kulturmanager des Jahres" ausgezeichnet.

"Ich danke der Jury ganz herzlich fir diese Audrsimg meiner Arbeit in Duisburg. Kaum
eine andere Aufgabe im Kulturmanagement verlangiede verschiedene Aspekte zu verei-
nen, wie die Arbeit fur Kunst und Kultur fir einga8t und insbesondere fir ihre Blrgerinne

Seite 3 von 3
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und Burger. Somit nehme ich den Preis mit groReudie entgegen und verstehe ihn gleichz
tig als Bestatigung meiner Arbeit und insbesondeieh der Arbeit meiner Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter sowie der Kulturinstitutionen inaamer Stadt. Die Auszeichnung ist fur mick
auch Auftrag und Ansporn®, erklarte Karl Janssechrder Verleihung des Preises in Berlin.

1500 geladene Gaste aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahmen an der Preisver-
leihung im Admiralspalast teil, die zugleich Hohepunkt von "KulturInvest", dem gréBten
Kongress zum Thema Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring im deutschsprachigen

Raum, war.

Video "Kulturmanager des Jahres 2009"

Datum: 10.11.2009 http://www.duisburg.de/news/102010100000292802.php

Auflagenhohe: - Kontakte: k.A.

7ei-
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Kulturmanager des Jahres
Karl Janssen in Berlin ausgezeichnet
EfHpuisburg, 30.10.2009

Kulturdezernent Karl Janssen ist im Berliner Admiralspalast zum ,Kulturmanager des

Jahres 2009" gekirt worden.

Im Rahmen des Wettbewerbs ,Kulturmarken-Award”, dam der Berliner Agentur Causales

den am Donnerstag, 29. Oktober 2009, die erfolgstén Marketingstrategien von Kulturpra
jekten, die engagiertesten Kulturvermittler undf@ssionelles Management in der Kulturlan
schaft pramiert.

mit Unterstltzung des ZEIT-Verlages und der Dewadhost/DHL durchgefuhrt wurde, wurt
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Mit der Auszeichnung Kulturmanager des Jahres witediie Jury Janssens Engagement u
Wirken als Kulturmanager mit Verantwortung fur &@rgerinnen und Birger, das kulturelle
Erbe und die Entwicklung der Stadt Duisburg. Prigeide ,Duisburg - Hafen der Kultur-
hauptstadt’, das Fotokunstprojekt ,Here & There'tean von der Jury bertcksichtigt, aber
auch die Vorreiterrolle der Duisburger Philharmamikm interaktiven und multimedialen We
2.0-Internet und seine Antriebs- und Moderationsrobeim Ankauf der Sammlung Lehm-
bruck und der Erweiterung des Museums Kippersniidgdben die Juroren Ubrzeugt. Neben
Janssen wurde auch Folkert Uhde, Leiter des ,Radisdm V”, mit dem Titel ,Kulturmanage
des Jahres” ausgezeichnet.

~Kaum eine andere Aufgabe im Kulturmanagement wetigo viele verschiedene Aspekte z

vereinen, wie die Arbeit fir Kunst und Kultur fline Stadt und insbesondere flr ihre Blrge-

rinnen und Burger”, nahm Janssen den Preis argrdgteichzeitig als Bestatigung meiner
Arbeit und insbesondere auch der Arbeit meiner aderinnen und Mitarbeiter sowie der
Kulturinstitutionen in unserer Stadt” versteht.

Datum: http://www.derwesten.de/nachrichten/staedte/duisburg/2009/10/30/news-
30.10.2009 138966211/detail.html

Auflagenhche: Kontakte: 150.115

k.A.
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30.10.2009 08:25

Bregenzer Festspiele als "Kulturmarke des Jahres 2009" geehrt / Die Gewinner des Kul-

turmarken-Award wurden am 29. Oktober in Berlin bekannt gegeben

Berlin (ots) - Die Bregenzer Festspiele haben am Abend des 29. Oktober 2009 im Rah-
men einer feierlichen Gala im Berliner Admiralspalast die Auszeichnung "Kulturmarke
des Jahres 2009" erhalten. Vor iber 1.500 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft,
Politik und Medien nahm Axel Renner, Kommunikationsdirektor der Bregenzer Festspiele,
die Ehrung entgegen. AuRerdem wurde am Abend das Kulturnetzwerk Neukdélln mit seinem
Projekt "48 Stunden Neukd6lln" mit dem Preis "Trendmarke des Jahres 2009" ausgezeich-
net. Gleich zwei Preistriger gab es in der Kategorie "Kulturmanager des Jahres 2009":
Karl Janssen, Kulturdezernent der Stadt Duisburg, und Folkert Uhde, Leiter des Radial-
system V wurden fir ihr Engagement ausgezeichnet.

85 Bewerber aus dem deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb um die innova-
tivste Marketingkommunikation im Kulturbereich und den erfolgreichsten Kulturmanager
beteiligt. Kriterien fiir die eingereichten Wettbewerbsbeitrdge waren unter anderem
Markenidentitat, Markenerscheinung, Markenkompetenz, Markennutzen und die innovative
Form der Kulturvermittlung. Die Preistrager wahlte eine vierzehnkopfige Expertenjury.
Veranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher Unterstitzung der Deutschen
Post DHL und des ZEIT Verlages.

Im Rahmen des KulturInvest, dem groRten Kongress zum Thema Kulturmanagement, -
marketing und -sponsoring im deutschsprachigen Raum, bot die Kulturmarken-Gala eine
einmalige Plattform, Entscheider aus Wirtschaft, Kultur, Medien und Politik zusammen-
zubringen.

Originaltext: Agentur Causales Digitale Pressemappe:
http://www.presseportal.de/pm/68908 Pressemappe via RSS
http://www.presseportal.de/rss/pm_68908.rss2

Pressekontakt: Agentur Causales, Hans-Conrad Walter, BotzowstraRe 25, 10407 Berlin,
Tel.: +49 (0) 30-53-214-391, mobil: +49 (0)177-79-59-473, E-Mail: walter@causales.de

© 2009 news aktuell

Datum: 30.10.2009 http://wwwfinanznachrichten.de/nachrichten-2009-10/15336993-
bregenzer-festspiele-als-kulturmarke-des-jahres-2009-geehrt-
die-gewinner-des-kulturmarken-award-wurden-am-29-oktober-in-
berlin-bekannt-gegeben-oo7.htm

Auflagenhohe: - Kontakte: 40.000
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Kulturinvest Kongress und Kulturmarken Gala

Von Karin Janner | 2.November 2009

Am 29. + 30. Oktober fand im Berlin&dmiralspalast der Kulturinvest-Kongress (Donnerstag +
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Freitag) und di&Kulturmarken-Gala (Donnerstag Abend) statt.

Die Vortrage auf dem Kongress waren interessamu(éa Bericht auf Kultur 2.0 von Ulrike Schmid
besonders spannend war fur mich die Kulturmarkda @& Donnerstag Abend, da wir als sStARTcq
ference zur Trendmarke nominiert waren.

Trendmarke wurden wir nicht, aber bei der Veramstal dabei zu sein hat sich gelohnt - nach eine
sehr schéneKonzert der Dresdner Symphonikerfolgte die spannendereisverleihung moderiert
von Heinz Conrad Walter und Eva Neumann vonAtgntur Causales vor einem gut gefullten Saa
im BerlinerAdmiralspalast (1.500 Géaste).

Alle Nominierten wurde mit einem kurzen Video vosglt, unseren Film hat Bernd Uhlen vom Du
burg Marketing flr uns gemacht.

Die Projekte waren allesamt spannend, und bestistrder Jury die Entscheidung nicht leicht gefalt

len. Besonders freuen wir uns, d&ssl Janssen, Kulturdezernent von Duisburg, Kulturmanager
des Jahreggemeinsam mitolkert Uhde) geworden ist - denn Karl Janssen und die StadtiDrg

haben durch Ihre Unterstiitzung der maf3geblich zetm@en der stARTconference beigetragen!

Herzlichen Glickwunsch!

Trendmarke wurde das ProjekKd8 Stunden Neukoélin” undKulturmarke die Bregenzer Festspie-
le, auch diesen beiden unseren Glickwunsch!

Nach der Preisverleihung gab es udfett und Musik.
Berlin News: Kultur-Marketing Preis 2009 - TV Berlin Video

Wir haben von der Konferenz und Gagketwittert, untersttitzt wurden wir dabei von Ulrike Schmid,
die auch etliche Fotos (z.B. 1, 2, 3) Uber Twitgeschickt hat. Vielen Dank, Ulrike!

Wir freuen uns, dass wir dabei sein durften und daken den Veranstaltern Causales herzlich fur
die Einladung!

n_

m

S-

Datum: http://suche.aol.de/aol/idoidPage?query=Kulturmarken&rtype=web&pageNum=

02.11.2009 1&title:Ku|turinvest+|<ongress+und+Ku|turmarken+Gala+|+|<ulturmarketing+

Blogtrs_it=web_serp&rs_cid=290369763835363694422501175179911038425&u=
http%3A%2F%2Fkulturmarketingblog.de%2Fkulturinvest-kongress-und-
kulturmarken-gala%2F188

Auflagenhohe: | Kontakte: k.A.
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Kulturmarken Award 2009 ausgeschrieben

Der Wettbewerb um die Kulturmarke, die Trendmarke und den Kulturmanager des Jahres

2009 startet am 22. Juni. Kulturinstitutionen und -projekte im deutschsprachigen Raum
kénnen sich bis zum 15. September fir die Auszeichnungen in den drei Kategorien bewer-
ben. Ausgeschrieben werden die Wettbewerbe von der Agentur fir Marketing und Kommuni-

kation Causales mit Unterstiitzung der Deutschen Post DHL.

Mit der Auszeichnung, die seit 2006 bereits zum vierten Mal vergeben wird, fordern die
Veranstalter innovative Marketingideen und Markenfiihrung, sowie professionelles Mana-
gement in der Kulturlandschaft. Die Gewinner wahlt eine Expertenjury, die im Rahmen
der Kulturmarken-Gala am 29. Oktober im Berliner Admiralspalast die Auszeichnungen

verleiht.

Informationen zum Wettbewerb, zur Bewerbung und zur Gala kdénnen ab sofort unter

www.kulturmarken.de abgerufen werden.
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Die Kulturmarken-Gala findet wahrend des internationalen Kongresses fir Kulturmanage-
ment, -marketing und -investments "KulturInvest" statt, der am 29. und 30. Oktober
2009 im Berliner Admiralspalast von der Europaischen Sponsoring-Boérse und der Agentur
Causales mit Unterstitzung der Deutschen Post DHL veranstaltet wird. Zu den Kongress-
themen gehdoren: Kulturpolitik, Kulturmanagement, Kulturmarketing, Public Marketing,
Kulturfinanzierung, Kulturforderung, Kultur als Investition in Standort und Tourismus,
Corporate Social Responsibility, Corporate Cultural Responsibility, Kultur- und Public
Sponsoring, Unternehmensmarketing durch Kultur, Kultur und Medien und Kulturwirt-

schaft.

www.kulturmarken.de

Der ZDFtheaterkanal ist fur externe Links nicht verantwortlich

[Mo, den 22.06.2009]

Datum: 22.06.2009 http://www.theater.de/news/kulturmarken-award-2009-
ausgeschrieben/

Auflagenhche: - Kontakte: k. A.
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»Kulturmarke des Jahres": Die Bregenzer Festspiele

Die Bregenzer Festspiele haben am Abend des 29. Gker 2009 im Rahmen einer feierli-
chen Gala im Berliner Admiralspalast die Auszeichnag ,Kulturmarke des Jahres 2009*
erhalten. Vor Uber 1.500 geladenen Gasten aus KultuWirtschaft, Politik und Medien
nahm Axel Renner, Marketingleiter der Bregenzer Fetspiele, die Ehrung entgegen.

A
KULCurmanrk

Copyright: YERO PHOTOGRAPHY
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AuBerdem wurde am Abend das Kulturnetzwerk Neuko6élln mit seinem Projekt ,48 Stunden
Neuk61lln“ mit dem Preis ,Trendmarke des Jahres 2009“ ausgezeichnet. Gleich zwei Preis-
trdger gab es in der Kategorie ,Kulturmanager des Jahres 2009“: Karl Janssen, Kultur-
dezernent der Stadt Duisburg, und Folkert Uhde, Leiter des Radialsystem V wurden fir

ihr Engagement ausgezeichnet.

85 Bewerber aus dem deutsprachigen Raum habearsidbm Wettbewerb um die innovativs-
te Marketingkommunikation im Kulturbereich und dafolgreichsten Kulturmanager betei-
ligt. Kriterien fur die eingereichten Wettbewerbitige waren unter anderem Markenidentitat,
Markenerscheinung, Markenkompetenz, Markennutzeindisinnovative Form der Kultur-
vermittlung. Die Preistrager wahlte eine vierzelpfige Expertenjury. Veranstalter ist die A-
gentur Causales mit freundlicher Unterstitzungldrtschen Post DHL und des ZEIT Verla
ges.

Im Rahmen des Kulturinvest, dem grof3ten Kongress Fhema Kulturmanagement, -
marketing und -sponsoring im deutschsprachigen RaoirdieKulturmarken-Gala eine ein-
malige Plattform, Entscheider aus Wirtschaft, Kyltdedien und Politik zusammenzubringen.

(02/11/09)

Datum: 02.11.2009 http://www.stiftung-sponsoring.de/akteure-
konzepte/auszeichnungen/bregenzer-festspiele-als-kulturmarke-
des-jahres-2009-geehrt.html?s=Kulturmarken

Auflagenhohe: 5.000 Kontakte: 12.500
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| Dimarke. =

Die Kulturmarke 2009 wird gesucht
kulturmarken 26'__6'2_009 . . N
AWARD 2009 Pramiert werden innovative Marketingideen und Mar-
kenfuhrung, sowie professionelles Management in der
deutschsprachigen Kulturlandschatft.

Der Wettbewerb um die Kulturmarke, die Trendmarkd den Kulturmanager des Jahres
2009 startete am 22. Juni 2009. Kulturinstitutionad -projekte im deutschsprachigen Raum
kénnen sich bis zum 15. September 2009 fur die diabaungen in den drei Kategorien be-
werben. In den Kategorien Kulturmarke und Trendraaikd 6ffentliche und privatwirtschaft
liche Kulturunternehmen, Institutionen und Proje&tss dem deutschsprachigen Raum zur
Teilnahme aufgerufen. Fir die Kategorie Kulturmasragerden ausschlief3lich Empfehlung
von Dritten entgegengenommen, die eine Auszeichrorgchlagen. Ausgeschrieben werden
die Wettbewerbe von der Agentur fur Marketing urahitunikation Causales, mit Unterstijt-
zung der Deutschen Post DHL.

In den Kategorien Kulturmarke und Trendmarke désekawerden maoglichst komplexe Ein
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reichungen von Marketingkommunikationskonzeptenarfitlgreichen sowie zukinftigen
Kampagnen, Imagebroschiiren und Selbstdarstellumgeartet. Fir den Kulturmanager des
Jahres sollten Kurzbegriindungen mit entsprecheBdkigen
auf einer Seite eingereicht werden.

Kulturmarken-Gala und Kongress

Mit der Auszeichnung, die seit 2006 bereits zunntgie Mal vergeben wird, férdern die Ver-
anstalter innovative Marketingideen und Markenfingusowie professionelles Managemen
in der Kulturlandschaft. Die Gewinner wéhlt einepExenjury, die im Rahmen der Kultur-
marken-Gala am 29. Oktober 2009 im Berliner Admsjpalast die Auszeichnungen verleiht.
DarlUberhinaus werden die Preistrager in einer gatigsn Anzeigensonderverdffentlichung
der ZEIT vorgestellt. Die Kulturmarken-Gala findedhrend des internationalen Kongresse
fur Kulturmanagement, -marketing und -investmemhtsiturinvest” statt, der am 29. und 30.
Oktober 2009 im Berliner Admiralspalast von derdpitischen Sponsoring-Bérse und der
Agentur Causales mit Unterstitzung der Deutscheh PlL veranstaltet wird.

Zu den Kongressthemen gehdren: Kulturpolitik, Kuttanagement, Kulturmarketing, Publig
Marketing, Kulturfinanzierung, Kulturférderung, Kuf als Investition in Standort und Tou-
rismus, Corporate Social Responsibility, Corpofaiétural Responsibility, Kulturand Public
Sponsoring, Unternehmensmarketing durch Kulturti€uind Medien und Kulturwirtschatt.

Datum: 26.06.2009 http://www.marke.at/content/knowledgebase

/brand_news/brandnews_detail.asp?bnid=218

Auflagenhohe: k.A. Kontakte: k. A.
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Bregenzer Festspiele
© PMG Presse-Monitor Deutschland GmbH & Co. KG

Dienstag, 03.11.2009
500500

Schwarzwalder Bote, Horb

Tageszeitung

» Die Bregenzer Festspiele
sind »Kulturmarke des Jahres
2009«. Die Jury begriindete
die Auszeichnung mit dem
»konsequenten und unver-
wechselbaren = Markenauf-
tritt«. An dem Wettbewerb
hatten sich 37 Kandidaten aus
dem deutschsprachigen Raum
beteiligt.

Datum: 03.11.2009 Schwarzwalder Bote

Gesamtauflage: 137.272 Kontakt: 343.180
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Expertenjury nominiert 15 Bewerber fur KulturmaikegtPreis 2009

Die Nominierten fur den Kulturmarken-Award stehestf 85 Bewerbungen namhatfter
Kulturanbieter und -projekte wurden zum Kulturmariward eingereicht.
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(Perspektive Mittelstand) Berlin - Die vierzehnkigief Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur ur
Medien wahlte in dieser Woche je funf Nominiertedan drei Kategorien ,Kulturmarke®,
~1rendmarke” und ,Kulturmanager des Jahres* aus.\Wettbewerb zeichnet die erfolgreich
ten Marketingstrategien von Kulturprojekten und eligjagiertesten Kulturvermittler im
deutschsprachigen Raum aus und findet bereits zitt@dMal statt. Die feierliche Preistiber
gabe ist am 29. Oktober auf der Kulturmarken-Galderliner Admiralspalast.

Fur den Preis ,Kulturmarke des Jahres* nominierteldry folgende Projekte:

- Bregenzer Festspiele

- Museumsquartier Wien

- red dot design museum

- Ruhrtriennale

- Stiftung Jedem Kind ein Instrument.

In der Kategorie ,Trendmarke des Jahres" wurdeninint:

_Junge Tonhalle Dusseldorf

_Kulturnetzwerk Neukdolln mit seinem Projekt ,48Sdem Neukolin®
_KeinBuch des mixtvision Verlags,

_Platz des europdaischen Versprechens

_stARTconference

Als ,Kulturmanager des Jahres* hat die Jury nonminie

_Silke Fischer (Berliner Marchentage)

_Thomas Girst (Kulturkommunikation BMW Group)

_Karl Janssen (Kulturdezernent Duisburg)

_Folkert Uhde (Radialsystem V)

_Falk Walter (Admiralspalast Kulturarena Veranstadis GmbH)

Auf der Kulturmarken-Gala mit Preisverleihung, thé Unterstitzung der Deutschen Post
DHL und des ZEIT Verlages im Berliner Admiralspalskattfindet, geben Vertreter der Jury
vor 1.500 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtsclfaflifik und Medien die Preistrager in den
jeweiligen Kategorien bekannt. Die Gala ist der el@imkt des Kulturinvest, dem gréf3ten
Kongress zum Thema Kulturmanagement, Kulturmargatimd Kultursponsoring im deutsch
sprachigen Raum.

Datum: 02.10.2009 http://www.perspektive-mittelstand.de

/Expertenjury-nominiert-15-Bewerber-fuer-Kulturmarketing-
Preis-2009/pressemitteilung/22538.html

Auflagenhche: - Kontakte: k. A.
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30-10-2009
Kulturmarken

at, de// Die Bregenzer Festspiele wurden in Berlin Zmlturmarke des Jahres 2009" ge
kart. Dieser Auszeichnung ging die Bewertung dest$jgele auf inre Markenidentitat, -
erscheinung, -kompetenz und Markennutzen zuvorhAlas MuseumsQuartier Wien ge1
horte zum Nominiertenkreis.

Datum: 30.10.2009 http://www.atmedia.at/news/menschen-maerkte-
marken/Kulturmarken/30-10-2009/7263/

Kontakt: Auflage: -
18.144 Unique Visits

45.748 Pageviews
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BREGENZER FESTSPIELE
~Kulturmarke 2009"

Die Bregenzer Festspiele sind
LKulturmarke des Jahres 2009". Die

Jury begriindete die Auszeichnung

mit dem ,konsequenten und unverwechselbaren
Markenauftritt".

Die Festspiele hatten sich als ,eines

der grof3ten und bekanntesten
Sommerfestivals in Mitteleuropa
etabliert". Der Preis wurde in Berlin

im Rahmen einer Gala uberreicht.

An dem Wettbewerb hatten sich 37
Kandidaten aus dem deutschsprachigen
Raum beteiligt, (dpa)

Datum: 31.10.2009 Sudkurier (Konstanz)

Auflage: 18.769 Kontakt: 46.922
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350 Top-Entscheider
aus Kultur und Wirt-
schaft in Berlin

B Bem ulturlnvesi-Kongress
arm’ 29, und 30 Oktober im Ad-
miralspalzst Betlin waran sch dis
350 Top-Entzcheider aus Bultur
wnd Wirtschaft einig; Kulturund
Wirtschaft sind heuts kein Ge-
gensatz mehr

‘darketing ist ganz sicher immer
wichtiger fiir gig Kanst - uind
micht nur fir Events® sagis Frof.
D, Christing Weiss, shemalige
Staatsministern for Koltur und
hedien. Die Erfaigsfarmal im
Kulturmarkel ng-5ektor besteht
aus systematischem Yargehen,
persénlichem Engagarment und
kreativen Gegenleistungen,
Darliber hinaus wearden and
Shend ces 29, Oxtober auf dar
Fulurmarzen-Gala im Admiral-
spalast diz Kolturmarken-Swards
war 1,500 Gister aus Kultur, Poli-
tik, Wirtschatt und Medien verliz-
hen. Dig Bregenzer Fesispiels er-
hielten diz Auszeichnung "Kul-
turmarke clas Jabres 009"
Aulerder warde am Abend das
Kulturmelewerk Meukslln aus Ber-
liri et seinem Projest "48 5un-
den MeukEln® mit dem Preas
"Trendrmarke des Jahres 2009°
ausgezeichnet.

wew kuburinvest.de

Datum: 31.10.2009 KM - Kiinstlermagazin

Auflage: 4.000 Kontakt: 10.000




