 Gorlitz muss aus dem Dornrosct \enschlaf erwachen®

M Tagesgespréch
Der Berliner Markenexperte
Hans-Conrad Walter erklart,
wie der 15. Meridian
bekannter werden und Geld
in die Stadt spiilen kann.

Herr Walter, in den vergange-
nen Wochen wurde viel disku-
tiert, warum der 15. Meridian
bisher nicht vermarktet wurde.
Wie bewerten Sie als Experte
das Potenzial des Meridians als
Alleinstelk erkmal?
Gorlitz positioniert sich als die
schonste Stadt Deutschlands, das
behaupten einige andere Stidte
aber auch. Darum ist das auch kein
Alleinstellungsmerkmal. Der 15.
Meridian, der direkt durch die Stadt
geht, ist etwas Besonderes und
konnte — besonders herausgestellt
- identitatsstiftend fiir die Stadt
wirken und sie noch eindeutiger
im Kulturtourismus positionieren.
Allein der Begriff Gorlitzer Zeit und
seine Bedeutung! Was man daraus
machen konnte!

Was konnte man denn tun?
Mit einer geschickten Strategie
konnte Gorlitz auf dem internatio-
nalen Tourismusmarkt bekannter
werden. Die Stadt wiirde fiir Touris-
ten noch attraktiver und hitte si-
cher bald hohere Besucherzahlen.
Es entstehen neue aftsideen.
Es werden Arbeitsplitze geschaffen
und Investoren angesprochen. Gor-
litz profitiert durch hohere Steuer-
einnahmen, die Lebensqualitit
steigt. Denken wir nur an die vielen
Assoziationen, die das Wort ,Zeit*
mit sich bringt. Da gibt es viele An-
kniipfungspunkte fir Firmen als
mogliche Sponsoren. Wie ich ge-
hért habe, sollen ja bereits vor eini-
gen Jahren Vertreter aus der Uhren-
industrie im Gorlitzer Rathaus vor-
stellig geworden sein.

An anderen Orten der Welt
wird mit der Ve i
wichtiger geografischer en
jaschon viel Geld verdient..
Die Geschichte muss nur intelli-

gent kommuniziert werden. Was

niitzt Gorlitz ein Alleinstellungs-
merkmal, wenn es keiner kennt?
Das sizilianische Catania liegt auch
aufdem 15. Meridian und ist mogli-
cherweise schneller, sollte Gorlitz
nicht aus dem Dornroschenschlaf
erwachen.

Nun fiihrt der Meridian direkt
an der Stadthalle vorbei, die

mit Fbrmum saniert wer-
den soll. Kénnte man nicht

aber eine Meridianhalle wére welt-
weit einmalig. Das geht auch eng-
lisch gut zu vermarkten: Meridian

Seit 2010 wird auf dem Kultur-
marken-Award auch die Stadt-
marke des Jahres vergeben.

Momentan miis-
sen Touristen
noch ganz ge-
nau hinschauen,
um die Bedeu-
tung der Stein-
kugel an der
Stadthalle zu
verstehen. Doch
vielleicht wird
der 15. Meridi-
an bald besser
vermarktet. Ein
bekannter Mar-
kenexperte aus
Berlin erklart
im Interview,
wie die Stadt
dieses Allein-
stellungsmerk-
mal erkennen
und dadurch be-
kannter werden
kann.

Foto: Pawel Sosnowski

Europa oder der Welt besitzt. Ich
spreche hier also von einem Allein-
stellungsmerkmal. Da fillt mir na-
tiirlich sofort der 15. Meridian ein.
Gerade weil Gorlitz bereits die Be-
zeichnung Europastadt nutzt, wiir-
de das wunderbar passen. SchliefR-
lich markiert der 15. Meridian die
Zeitzone fiir die Mitteleuropdische
Zeit (MEZ) und verbindet damit die
Menschen in rund 30 Staaten dieser
Erde. Sogar in GroRbritannien gibt

geistert von dem Jugendstilbau. Ein
Betreiberkonzept in der Mitte der
Europastadt Gorlitz/Zgorzelec mit
einer Ausrichtung um das Meri-
dianthema konnte mehr Nutzen
bringen als eine Neupositionierung
der Stadthalle als groter Konzert-
bau zwischen Dresden, Prag und
Breslau. Stadthallen gibt es viele,

Stiidten und Gemeinden, Verbin-
den und Initiativen innerhalb eines
immer stirker werdenden Wettbe-
werbs eine hohere Aufmerksam-

es Uberl ob man nicht
auch die MEZ einfiihren sollte.

Welche Tipps haben Sie noch

konkret fiir die Vermarktung?
Gorlitz braucht Mut, Entschlossen-
heit und natiirlich ein sehr gutes
Konzept. Vor allem sollte man das
E 1ent und die Ideen der Biir-

raus machen, mit entsprechen- Hall Klingt schon ein bisschen wie Was sind dafiir die Kriterien?
dem Museum, en, Gas- Carnegie Hall Jl:hlc_leer Kategorie ..Sdtadtmarke des
' tronomie und Saal? o ik Y s“ werden Stadte ausgezeich-
Leider habe ich die Stadthalle in Sie schreiben seit 2004 jihrlich Tet, die das kulturelle Potenzial fiir
Gorlitz nur zweimal nach ihrer  den Kulturmarken-Award aus, | jhre Marketingaktivititen nutzen.
SchlieBung im Jahr 2004 von aufien an dem sich immer mehr Be- | Al Stadtmarke des Jahres 2010*
gesehen und kenne nicht die In-  werber beteiligen. Was sind ei- | wurde Hameln ausgezeichnet. Im
nenarchitektur. Aber ich war be- gentlich Kulturmarken? Jahr 2009 feierte die Stadt ,,725 Jah-
Das Prinzip Marke findet ja im Kopf | te Rattenfinger”. Das Stadtmarke-
Mans-Conrad SEALE und ist mit vielen Z1aUO- | ting k te vier erlebnisorien-
WaanI:;r ('11) nen verbunden. Marken und insbe- | tierte Hauptevents in Kooperation
(et i et sondere Kulturmarken stehen fir' | mit einheimischen Kultureinrich-
I.e“ lemur bestimmte  Charaktereigenschaf- | tungen und Institutionen. Durch
c'"e' l?ge fiy  ten und Werte. Sie sind identitits- | konsequente Markenstrategie, die
Kal:tsaesrk _ stiftend, transportieren einen | sich durch eine iiberzeugende Wer-
o um&aKel wahrnehmbaren Nutzen und ha- | bekampagne trug, konnte der Tou-
fingund Ku-  popy ein unverwech Bl | rismus igert werden. Die Kam-
wrsp % schei bild. Die Kommunikati- | pagne wurde ftiberregional be-
 foed®  on pach dem Markenprinzip er-| kannt. X
¥ moglicht  Kultureinrichtungen, [ 3

Wie sehen Sie in diesem Zusam-

hang die Moglichkeiten fiir
Gorlitz?

Gorlitz hat sich 2006 bei der Bewer-

keit und Anerkennung. Eine Kul-

bung um die Kulturhauptstadt

turmarke ist mehr als nur ein Logo. 2010 gegen zehn Stadte durchset-
Sie ist eine glaubwiirdig am Markt zen kénnen. Gorlitz muss ganz ge-

positionierte kulturelle und touris-
tische Dienstleistung.

'nau herausfinden, was man wirk-

lich Einmaliges in Deutschland,

ger nutzen. Diese sind schlieRlich
das wichtigste Kapital einer Stadt.
Nichts ist authentischer als die kos-
tenlose Mund-zu-Mund-Propaganda
der Einwohner. Das wiegt kein
Hochglanzprospekt und kein Pla-
kat auf. Darum sollte man die Be-
‘wohner auch unterstiitzen, die sich
fiir ihre Stadt engagieren.

® (esprach: Simone Duve

Ein Vergleich von
Eschwege mit Gorlitz
B Leserbrief

Zum Beitrag ,Warum Gorlitzer lieber in
Dresden einkaufen®, SZ vom 21. Mérz:

er hervorragend recherchierte
Beitrag legt den Finger in die
‘Wunde: In diesem Zusammenhang
werde ich immer wieder auf das
kleine Eschwege in Nordhessen
hingewiesen, welches nur 24 000
Einwohner hat. Strukturprobleme,
wie Einkommensgefiige, Arbeitslo-
sigkeit, Abwanderung, entspre-
chen weitgehend denen von Gor-
litz. Eschwege hat keinen direkten
Autobahnanschluss und ist auf der
Schiene nur mit einer Regional-
bahn erreichbar. In Gérlitz ist das
besser.
Die Eschweger beklagen ihre Pro-
bleme wie die Gorlitzer auch. Aber
die Eschweger tragen ihre angebli-
che ,Armut® nicht wie eine Mons-
tranz vor sich her. Offensichtlich
wird ihnen eher zugetraut, den in-
nerstadtischen Handel am Leben
und in der Gewinnzone zu halten.
Das Karstadt war auch in Eschwege
fiir fast ein halbes Jahr geschlossen.
Die Folgen fiir die Innenstadt wa-
ren furchtbar. Nach einem halben
Jahrwurde es aber als Schlossgale-
rie wieder gedffnet und es lduft. Die
Eschweger und ihr Umland kaufen
in Eschwege.
Eschwege hat seine Innenstadt im-
mer gepflegt. Das Stralen- und We-
gesystem ist in gutem Zustand (oh-
ne Pfiitzen und Stolperstellen).Die
Innenstadtplitze sind es auch. In
den Eschweger AuRenbezirken
wird seit Jahren schon die durch
Demographie und Abwanderung
tiberfliissige Bausubstanz beseitigt.
Die Stadt schrumpft von auRen
nach innen.
In Gorlitz hat man zwar nach 1990
durch den Stadtrat Beschliisse ge-
fasst und fiir die Innenstadt und
Altstadt die Sanierungsgebiete fest-
gelegt. Die Umsetzung dieser Be-
schliisse erfolgt aber erst seit kur-
zer Zeit. Ein Hohepunkt wird der
Abschluss der Sanierung der Haupt-
geschiftsstrafle. Hierzu gehéren
der Postplatz und der Demiani-
platz. Erst dann kénnen wir lang-
sam davon ausgehen, dass dieins- -
gesamt rund 90 000 Menschen der
Europastadt und dazu des Umlan-
des auch fiir ihr Zentrum als Kun-
den wirksam werden.
H.-R. Conti-Windemuth, Gorlitz

Re-
ion wi e si i inung der Schreiber.
Meinungen an: sz.goerlitz@dd-v.de bzw. SZ, Postfach 300

151, 02806 Gorlitz

das

der Kirzung vor.



