Pressespiegel

Agentur Causales
Agentur fur Marketing und Kommunikation

Kulturmarke des Jahres 2006

Seite 1 von 1

+ATZE” GEEHRT. Bei der Wahl zur ,,Kulturmarke des Jahres 2006* entschied sich die Mehrheit der
Uber 14000 Teilnehmer einer online-Umfrage der Agentur causales mit 34,2 Prozent fir das Laby-
rinth-Kindermuseum in der Osloer StraBe 12, das am gestrigen Mittwoch vom Sponsor Scandlines
ein Paket im Wert von 5000 Euro erhielt. Den zweiten Platz (32,2 Prozent) belegte das , ATZE* Thea-
ter- und Konzerthaus fur Kinder in der Luxemburger StraBe. Am Montag nahm Theaterleiter Tho-
mas Sutter (Foto, mit Kerstin Jorns vom Sponsor Vattenfall sowie Eva Neumann und Hans Conrad
von causales) den Preis - einen Scheck in Hohe von 2000 Euro - entgegen. ,ATZE* biete seit Jah-
ren mit groBem Engagement ein erstklassiges Theaterangebot fiir Schulen und Familien, so Kers-
tin Jorns bei der Ubergabe. Foto: ATZE

Datum: 01. Februar 2007 Quelle: Nord-Berliner

Auflagenhéhe: 32.000 Kontakte: 96.000
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Berlin: Zuletzt oder
zuerst Kultur?

Hans-Conrad Walter: Herr Schmitz als ehemaliger Verwaltungsdirektor der
Berliner Volksbiithne und Geschiftsfiihrender Direktor der Deutschen Oper
sowie als Staatssekretir und Leiter der Senatskanzlei ist lhnen die Situation
der Berliner Kulturlandschaft sehr vertraut. Welche langfristigen Vorteile fiir
Berlin rechtfertigen die Integration des Kulturressorts in die Senatskanzlei?

André Schmitz: Die Entscheidung folgte nicht allein kulturpolitischen Uber-
legungen und ist in der Offentlichkeit - wie 8ie wissen - durchaus kritisiert
waorden, Das ist legitim, Den Kritikern sage ich: Lassen Sie uns zur Halbzeit
eine Bilanz ziehen. Die Kultur wird im Senat durch mich eigenstindig vertre-
ten sein, Ich denke aber, dass es ihr sehr nutzen kann, wenn der Regierende
Birgermeister dieses Ressort zur Chefsache macht. Es erhioht die politische
Durchsetzungskraft fir kulturpolitische Entscheidungen.

Walter; Der Haushalt des Berliner Kultursenators wurde in den letzten funf
Jahren auf Grund von Sparmafinahmen von 511 Millionen Euro auf 356 Milli-
onen Eure eingedampit, Das entspricht einer Kiirzung von 25 %, S5gt Berlin
damit nicht an seiner wichtigsten Einnahmequelle? Sollte die Stade Berlin
nicht gerade in ihren Markenkem - das vielflrigste Kulturangebot der Bun-
desrepublik- investieren, um den Wirtschaftskreislauf des Landes zu stirken?

schmitz: Berlin ist eine Stadt mit Haushaltsnotlage, Im internationalen Ver-
gleich stehen wir mit Kulturausgaben von 356 Millionen Euro aber immer
noch an der Spitze. In der Koalition haben wir uns darauf werstindigt, dazs
der Kulturhaushalt in dieser Legislaturpericde stabil bleibt, also nicht weiter
gekilrzt wird, Wenn Sie dariiber hinaus Kulturfdrderung auch als Investition
in die unbestrittenen Stdrken Berlins betrachten, bekommen Sie ein ganz
anderes Bild, Dann sehen Sie, dass die dffentliche Kulturférderung nur ei-
nen, wenngleich wichtigen Teil der gezamten Investitionen in die Berliner
Kulturlandschaft darstellt, Ich denke, dass es kinfrig nicht reicht, sich allein
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auf die Verteidigung des Status gquo der dffentlichen Kulturforderung zu kon-
zentrieren, wiewohl dies allein schwierig genug sein wird. Wir brauchen pa-
rallel dazn ein groferes Maft an biirgerschaftlichermn Engagement im Kultur-
bereich, und wir werden uns stirker der Berliner Kulturwirtschaft zuwenden
miissen, In dieser Trias aus dffentlicher Firderung, birgerschaftlichem En-
gagement und kommerzieller Eulturwirtschaft sehe ich auch die wirtschaft-
lichen Potenziale der Berliner Kultur werortet, Das gilt direkt - Stichwort;
Arbeitsplitze, Steuereinnahmen, Investitionen. Noch mehr jedoch, wiewchl
kaum messbar und leider nicht in Euro und Cent vorzurechnen, indirekt:
Warum zieht Berlin so viele Ereative aus aller Welt an? Doch nicht nur wegen
der relativ giinstigen Mieten, sondern ganz wesentlich wegen seiner inspirie-
renden und facettenreichen Kulturlandschaft,

Walrer; Setzt die Politik mit den Sparmagnahmen nicht ein falsches Zei-
chen, um Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft fiir die Kultur zu ge-
winnen? Mit den Sparmafinahmen kann auch der Eindruck entstehen, Kul-
tur sei nichts wert. Wirtschaftsunternehmen investieren ja bekanntlich in
‘Wachstumsmarkte um Renditen zu erzielen.

schmitz: Diesen Eindruck vermitteln wir genan nicht, wenn wie im Koaliti-
onsvertrag festgelegt, bei der Kultur nicht weiter gekiirzt wird, Die Kultur
hat im Berliner Wirtschaftskreislauf einen sehr hohen Stellenwert. Zu oft
wird uns sogar vorgeworfen, dass wir es uns aus diesem Grund leisten, drei
Opernhiuser in Berlin zu betreiben. Die reiche Kulturlandschaft Berlins
sucht in Deutschland und dariiber hinaus ihresgleichen. Sie ist gerade fur
junge, kreative Menschen aus der ganzen Welt hoch attraktiv. Berlin hat in
den vergangenen Jahren grofiartige Zuwachsraten bei den Tourismuszahlen
und liegt im Ranking der meist besuchten europdischen Stadte gerade wegen
seines kulturellen Reichtums an dritter Stelle - hinter London und Paris und
noch vor Rom.

Walrer; Ist jetzt nicht die richtige Zeit gekommen, um das wichtigste Kapital
der Stadt Berlin - die Kultur - mit unternehmerischem Denken und Handeln
zu organisieren und damit auch fir Sponsoren interessant zu machen? Das
wilrde ja auch bedeuten, dass der Kulturverantwortliche won Berlin nicht
mehr als Kulturverwalter, sondern als Knlturmanager wahrgenommen wird.

schmirz: Natdrlich gewinnt ein Bewusstsein fur effizientes Management
und Marketing in der Kulturverwaltung und den einzelnen Kultureinrich-
tungen immer mehr an Bedeutung. Wir brauchen in den néchsten Jahren ein
klares Marketingkonzept mit einem Leitbild, welches Berlin selbstbewnsst
als die fiihrende Kulturmetropole Europas positioniert, Dazu milssen wir
Eontakt zu Sponsoren, Investoren und Mazene suchen und diese dann auch
entsprechend pflegen,

Walter; Damit wire vielleicht die Talfahrt der Kultur in Berlin beendet. Aber
wie kinnen die in den letzten Jahren gestrichenen Millionen Euro wieder der
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Kultur zugefithrt werden, um aus dem Berliner Eulturbetrieb einen attrakti-
ven Investitions- und Wachstumsmarkt zu machen?

schmitz: Von einer Talfahrt der Kultur in Berlin kann iiberhaupt nicht die
Rede sein, Im Gegenteil, lch will die Probleme nicht klein reden. Auf wach-
sende Kulturhaushalte werden wir uns auch in den nichsten Jahren nicht
einstellen kinnen. Aber ich bestehe aber auf dem gesamten Spektrum des
kulturellen Angebots dieser Stadt, Und da ist Talfahrt nun wirklich das fal-
sche Wort, Berlin ist attraktiver geworden, Wie sonst erkliren Sie stetig stei-
gende Touristenzahlen und die wachsende Anziehungskraft der Stadt fiir
junge, kreative Menschen aus aller Welt?

Walrer; Der Regierende Biirgermeister Klaus Wowereit wird immer germ mit
LBerlin ist arm, aber sexy"” zitiert. Kénnen wir demnichst erwarten, dass der
newe Claim won Berlin lautet; , Berlin wird reich und benihmt mit Eultur<?

schmitz: In Berlin spielt die Musik, was Kunst, Kultur und Kreativitit be-
trifft, Berlins grifdter Reichtum sind in der Tat seine kulturellen Dienstleis-
tungen. Diese mussen wir neben vielen weiteren kulturpolitischen Mafi-
nahmen in der Tat kiinftig noch starker als Markt fur Investoren, Sponsoren,
Mizene und Touristen kemmunizieren, !

Datum: Januar 2007
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+ die tageszeitung

Berlin Aktuell «\origer WNachster » email

und sonst? Schalen Sie mal

Tote auf der Autobahn: Beim Unfall eines

Reisebusses auf der A 2 Berlin-Hannowver sind >
in der Macht zum sonnatbend owei Menschen tuzcufe
getdtet worden +++ Tempelhofer Mo bis Fr 8 bis 20 Uhr
Flughafenfans wollen nicht aufgeben: Die £
Akfion fur ein Volkshegehren zum Erhalt des _
Flughafens Tempelhof 50l Unabhangig von der

anstehenden Entscheidung Gber einen

Kompromissvorschlag der Justiz weitergehen. "™Wir sind sehr
aptimistisch, die ndtigen 20.000 Unterschriften zu erreichen”, sagte
Wolfgang Przewieslik, Yorstandsmitglied der Interessengemeinschaft
City-Alrpart Tempelhof. Beim Oberverwaltungsgericht [3uft an diesem
Mithwoch die Erklarungsfrist Zu dessen “orschlag ab, Tempelhof erst
arn 31. Oktober 2008 statt schon 2007 Zu schlieZen +++
Auszeichnung far Kindermuseurn: Das Berliner Labyrinth
Kindermuseum hat die Auszeichnung "Kulturmarke 2006" gewonnen.
hMehr als 30 Prozent der Teilnehmer einer Internet-Umfrage hatten im
Dezember fur diesen Kulturbetrieb gestimmt, teilten die veranstalter
mit. Insgesamt beteiligten sich rund 14.000 Internetnutzer an der
Limfrage +++

Datum: 08.01.2007 Quelle: die tageszeitung
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